PRESSEMITTEILUNG

SCHONES FEST!

LINDA APOTHEKEN KURBELN MIT GESCHENKIDEEN DAS
WEIHNACHTSGESCHAFT AN

Koln, 10.11.2018 — Weihnachtsgeschenke aus der Apotheke? Aber klar, sagt
die Marke LINDA und liefert ihren bundesweit rund 1.100 Mitgliedsapotheken
im Rahmen einer aufmerksamkeitsstarken Kampagne ein umfangreiches
Marketingkonzept fiir das Weihnachtsgeschiaft. LINDA Apotheker kénnen
ihre Kunden vom 19. November bis zum 24. Dezember mit attraktiven
Geschenkideen rund um Schoénheit, Entspannung und besonderen
Wohlfiihimomenten inspirieren und so Kaufanreize schaffen. Das 360-Grad-
Marketingpaket umfasst neben hochwertigen Kooperationspartnerprodukten
verschiedene Werbemittel und ein groRes Gewinnspiel, bei dem zwei Urlaube
auf der portugiesischen Insel Porto Santo verlost werden. Im Rahmen des
LINDA Onlineservices wird die Kampagne in den Shops ausgespielt und mit
einem Sonderumschlag der Apotheken Umschau beworben.

Geschenke zu besorgen, ist in der Vorweihnachtszeit eine der Lieblingsbeschafti-
gungen der Deutschen. Und da im November und Dezember auch in den
Apotheken Hochbetrieb herrscht, liefern die LINDA Apotheken ihren Kunden
attraktive Geschenkideen, um das Weihnachtsgeschéaft zusatzlich anzukurbeln.
~Schones Fest! Besondere Geschenke fir besondere Menschen.” lautet das Motto
der LINDA Kampagne, bei der vom 19. November bis zum 24. Dezember elf
sorgfaltig ausgewahlte, hochwertige Markenprodukte renommierter LINDA
Kooperationspartner rund um Schénheit, Entspannung und besondere
Wohlfihimomente im Fokus stehen. Flankiert wird die Kooperation durch vielfaltige
Werbemalnahmen.

Rundum-sorglos-Paket fiir das Marketing

»Wir haben unseren Mitgliedsapotheken ein emotionales 360-Grad-Marketingpaket
geschnirt, das sie dabei unterstitzt, das Umsatzpotenzial im Weihnachtsgeschaft
optimal auszuschopfen. Es enthalt eine Vielzahl von Werbemitteln, die speziell auf
die Kanale Online, Print und PoS zugeschnitten sind. Insbesondere mit der
Integration in die Apotheken Umschau mittels exklusivem LINDA Beihefter sowie
der Flying Page mit Bewerben der Kampagne direkt auf dem Cover, soll Reichweite
erzeugt werden, erklart Vanessa Bandke, Leitung Marketing & Kommunikation der
LINDA AG.
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Die Werbemittel reichen von Plakaten und einem hochwertigen Aufsteller tber
Postkarten mit Rabattcoupons und Weihnachtsaufkleber bis hin zur Darstellung der
Kampagne auf linda.de, der zentralen LINDA Apotheken Facebook-Fanpage sowie
auf den Internetseiten der teilnehmenden Mitglieds-Apotheken. Dartber hinaus
stehen kampagnenkonforme individualisierbare Kleinanzeigen, Facebook-Posts
sowie ein Pressetext fir ihre regionale Kommunikation zur Verfigung. Erganzt wird
das Rundum-sorglos-Paket durch die Madglichkeit des Einsatzes der LINDA
Apotheken App und der apothekenindividuellen Onlineshops. Kunden kdnnen
damit schnell und einfach Vorbestellungen in der gewtinschten Apotheke platzieren
und Uber den Online-Shop PAYBACK Punkte auf nicht-rezeptpflichtige
Weihnachtsgeschenke sammeln. Die Vorbestellung ist in der Regel noch am
gleichen Tag abholbereit!, und ein extra Weg wird gespart.

Kunden profitieren im Rahmen der Kampagne neben der mehrfach
ausgezeichneten pharmazeutischen Beratung auch von besonderen Angeboten,
wie einem attraktiven Gewinnspiel und einem exklusiven PAYBACK Coupon mit
PAYBACK Extra-Punkten?, der im Beihefter ,LINDA SPEZIAL“ in der Apotheken
Umschau integriert ist.

Kundenbindung durch Gewinnspiel

Starken Zuwachs bei den Teilnehmerzahlen verzeichnete LINDA in den
vergangenen Jahren bei seinen aktionsbegleitenden Gewinnspielen. Deshalb sorgt
auch bei der diesjahrigen Weihnachtsaktion ein zentral gesteuertes Gewinnspiel
als Kundenbindungsmafnahme flr zusatzliche Attraktivitat. Zwei Gewinner diirfen
sich Uber eine siebentagige Reise fir je zwei Personen von OLIMAR Reisen auf
die portugiesische Insel Porto Santo freuen. Am Gewinnspiel kbnnen Kunden ganz
einfach auf linda.de/gewinnspiel oder Gber die in LINDA Apotheken ausliegenden
Gewinnspielflyer?® teilnehmen.

EIf Produktempfehlungen, mit denen man zum Fest Freude bereiten kann

Als Empfehlungen fir den Gabentisch hat LINDA flr die Kunden elf hochwertige
Markenprodukte renommierter LINDA Kooperationspartner ausgewahlt. Fr echte
Wohlfiihlatmosphare sorgen zwei greenLINDA-Produkte: Wahrend der Klenk
Naturkraft ,Weihnachtstee” an kalten Winterabenden frisch zubereitet und heil®
getrunken den ganzen Kérper warmt, halt das Primavera-Geschenkset ,Zauberhaft
selbstgemacht” naturreine Aromamischungen fiir Haut und Sinne bereit. Wer gerne
etwas fur die Schoénheit verschenken moéchte, wird ebenso bei der LINDA
Weihnachtsaktion flindig: So reguliert die frei 6l Hydrolipid Intensiv Creme den
Lipidgehalt und regt trockene Haut dazu an, den Fettgehalt zu erhéhen, fettige Haut
hingegen den Lipidgehalt zu reduzieren. Speziell fir trockene Haut ist die
Bepanthol Kérperlotion Plus, sie spendet Feuchtigkeit und lindert Juckreiz. Die
Schonheit von innen unterstiitzt Doppelherz system Kollagen Beauty. Die
Kollagen-Peptide reduzieren die Faltentiefe und verbessern die Haut-Elastizitat.
Fir Menschen, die ihre Haut erfrischen und glatten mdchten, eignet sich wiederum
das Vichy Minéral 89 Elixier; und wer ein Produkt zur Festigung und Pflege sehr



reifer Haut sucht, liegt mit der Vichy Neovadiol Magistral Creme richtig. Dem
Hautalterungsprozess entgegen wirkt dank reichhaltigem Pflegekomplex mit L-
Fucose die sebamed Pro! Regenerierende Creme und gegen miide Augen hilft die
Tranensacke & Augenringe Creme von remescar. Sollte die Weihnachtszeit durch
Rickenschmerzen Getriibt werden, verspricht Keltican Forte2 Abhilfe. Die Kapseln
enthalten die Nervenbausteine Uridinmonophosphat, B12 und Folsdure und
unterstitzen die Regeneration geschadigter Nerven. Fur diejenigen, die auf
zuverlassige  Blutdruckmessergebnisse Wert legen, ist das aponorm
Blutdruckmessgerat Oberarm Basis Control das richtige Geschenk.

' Bis 12 Uhr vorbestellt sind die Produkte i. d. R. ab 16 Uhr abholbereit. Beachten Sie bitte die
Offnungszeiten der ausgewéhlten LINDA Apotheke. Vorbehaltlich der Lieferfahigkeit des GroRhandels.
Ausgenommen sind Arzneimittel, die in der Apotheke hergestellt werden missen oder fiir die ein
individueller Klarungsbedarf besteht, z. B. wenn eine Ricksprache mit der Krankenkasse.

erforderlich ist. In solchen Fallen meldet sich die ausgewahlte LINDA Apotheke telefonisch bei lhnen.
Informationen zur Teilnahme erteilt die Apotheke. Kontaktdaten unter www.linda.de.

2 Sie erhalten fur den Umsatz mit freiverkauflichen und apothekenpflichtigen, nicht-rezeptpflichtigen
Arzneimitteln sowie dem apothekeniblichen Erganzungssortiment PAYBACK Punkte.

PAYBACK erhalt keine Informationen dariiber, welche Waren Sie in der Apotheke erworben haben.
Weitere Informationen erhalten Sie auf www.payback.de im Bereich Datenschutz.

3 Solange der Vorrat reicht.

Zu LINDA Apotheken / LINDA AG

Die LINDA Apotheken sind ein qualitatsorientierter Zusammenschluss eigenstandiger Apotheker, die
den kommunikativen Vorteil der Dachmarke "LINDA" im Dialog mit der Offentlichkeit und den Kunden
nutzen. Die LINDA Apotheken stehen fiir Qualitat, verbraucherorientiertes Marketing und besondere
Kundennahe. Mit rund 1.100 angeschlossenen Apotheken ist LINDA die deutschlandweit grofte und
bekannteste Premium-Apothekendachmarke selbststandiger Apotheker und Marktfhrer in ihrem
Segment'. Dies bestatigen die Ergebnisse verschiedener unabhangiger, reprasentativer Studien
renommierter Institutionen: Mehr als 60 Prozent der Bevolkerung kennt die LINDA Apotheken?. LINDA
Apotheken verfligen Uber die beste Beratung®, einen ausgezeichneten Service®* und den besten
Markenauftritt®®’, das héchste Vertrauen® und das beste Kundenmarketing®. Die Qualitadtsdachmarke
LINDA wurde 2017 mit dem 1. Platz/Gold des German Brand Awards ausgezeichnet.

Darliber hinaus zeichnete die Zeitschrift FOCUS-MONEY die LINDA Apotheken fiir die ,héchste
Weiterempfehlung” von Kunden aus'. In der Favoritenstudie der Sempora Consulting GmbH belegt
LINDA zudem den ersten Platz in der Kategorie 'Freiwahlkonzepte''. Die LINDA AG ist Eigentlimerin
der Apothekendachmarke LINDA Apotheken. Sie setzt sich flr eine zukunftsorientierte Positionierung
der selbststandigen inhabergeflhrten Apotheken, unter besonderer Wahrung derer Eigenstandigkeit
und Unabhangigkeit, ein. Sitz der LINDA AG ist KoIn.

'Platz 1 "Beste Apothekenkooperation", u.a. Kategorie iiberregionale, GH-orientierte Kooperationen, Kooperations-Award
PharmaRundschau 2012, 2013, 2014, 2015; inspirato Industry Award 2017, Platz 1 Apothekenkooperationen, ,Zukunft Apotheke 2017*;
2Marktforschungsergebnis unter Verbrauchern 2015; targeted! Marketing Research & Consulting, Frankfurt a.M.; °Testsieger
"Apothekenkooperationen Beratung & Service" 9/2012 & 09/2014 und 10/2016, DtGV (Deutsche Gesellschaft fiir Verbraucherstudien
mbH) und N24; DtGV-Service-Award 2017, ,Beratung vor Ort® im Segment Gesundheit, DtGV (Deutsche Gesellschaft fir
Verbraucherstudien mbH) und N24; Platz 2 ,Beste Servicequalitat® 2016/2017 in der Kategorie Lebensmittel & Gesundheit, stat.
Einzelhandel: Apotheke, Platz 3 ,Beste Servicequalitat‘ 2017/2018 in der Kategorie Apotheke, stat. Einzelhandel, TEST Bild; *Nr. 1 der
Apotheken-Kooperationen, Studie "Service-Champions" 2011, 2012, 2013, 2014, 2015, 2016 und 2017, Service Value GmbH und DIE
WELT; 5Sempora-Studie 2011, 2012, 2013, 2014, 2015, 2016; Sempora Consulting GmbH; ®Goldmedaille in der Kategorie "Marketing",
coop-Studie 2011, 2012, 2013, 2014, 2015, Apotheken Management-Institut; Platz 1 "Beste Marketingunterstiitzung" & "Zukunftsfahigkeit",
Apotheken Management Institut, Coop Study 2017, Platz 1 "Innovationskraft", "Beste Marketingunterstiitzung" & "Beste
Gewinnorientierung"” Coop Study 2018; 7,Gold“-Auszeichnung fiir ,LINDA* sowie Pradikat ,Special Mention“ fur ,greenLINDA®, German
Brand Award 2017; Auszeichnung zur "Marke des Jahrhunderts" in der Produktgattung Apotheke, Markenpreis des Verlags Deutsche
Standards Editionen GmbH, 2012, 2015 & 2016; ®Nr. 1 der Apothekenkooperationen, Auszeichnung "Héchstes Kundenvertrauen" 2014,
2015, 2016 & 2017, Service Value GmbH, WirtschaftsWoche Ausgabe 40/2014, 47/2015, 48/2016 & 41/2017; *Auszeichnung fiir das
"Beste Kundenmarketing”, Inspirato Pharma Marketing Award 2015; 10Bran(:hensieger ,Von Kunden empfohlen, hdochste
Weiterempfehlung® FOCUS-MONEY in Zusammenarbeit mit der Service Value GmbH, Ausgabe 27/17; Gesamtwertung "sehr
gut"/Auszeichnung "Fairster Apothekenverbund", 2014, 2015, 2016, FOCUS-MONEY in Zusammenarbeit mit der Service Value GmbH,



Ausgabe 36/2014, im Test 11 Apothekenverbiinde, Ausgabe 36/2015, im Test 11 Apothekenverbiinde, Ausgabe 36/2016, im Test 10
Apothekenverbiinde; ''Platz eins fiir das beste Freiwahlkonzept, Favoritenstudie der Sempora Consulting GmbH, 2016.
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Bildmaterial 1:
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Bildunterschrift 1: ,In der LINDA Marketingkampagne vom 14. November bis

[

24. Dezember 2018 dreht sich alles um das Thema ,Weihnachtsgeschenke'.

Bildquelle Bildmaterial 1: Parchen: istock.com/Wavebreakmedia, Hintergrund:
istock.com/kajakiki
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Bildmaterial 2:

LINDA KAMPAGNE, Thema:

,Schones Fest!”

Schautenster Autideber

Schénes Fest! i

g Bsandere Goscherke fir besanders ienschin. |

Marketing-Aufstelier aus hochwertiger Pappe

Bildunterschrift 2: ,Zur Ausgestaltung der Marketingaktion ,Schones Fest!
Besondere Geschenke flir besondere Menschen.‘ erhalten die LINDA Apotheken
umfangreiche Marketingunterlagen.”

Bildquelle Bildmaterial 2: LINDA AG

Hinweis: Das Bildmaterial ist unter Nennung der vollstdndigen Bildquellenangabe
und nur im Zusammenhang mit der jeweiligen Pressemitteilung fur Pressezwecke
honorarfrei.



