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GroRe Sommer-Verbraucherkampagne in
den LINDA Apotheken gestartet

»Hey Sommer, hier komm* ich!«: Mit diesem Motto machen
LINDA Apotheken Verbraucher*innen darauf aufmerksam,
was jetzt auf jeden Fall in die Reiseapotheke gehort. Elf Ko-
operationspartner-Produkte, professionelle Werbemateria-
lien flur die Mitgliedsapotheken sowie ein attraktives End-
kunden-Gewinnspiel sind Kernbestandteile der groRen
Sommerkampagne, die bis zum 30.07.2022 lauft.

Koln, 02.06.2022 — Nach zwei Jahren pandemiebedingter Zuriickhaltung méchten
die Menschen im Sommer gerne wieder verreisen. Einer Analyse der BAT-Stiftung
fur Zukunftsfragen zufolge planen rund 57 % der Deutschen, 2022 eine Reise zu
unternehmen. Bei den favorisierten Reisezielen liegt Europa mit 40,1 % unange-
fochten auf Platz 1. Die neue Kampagne in den LINDA Apotheken zahlt perfekt
darauf ein, zumal Verbraucher*innen beim Gewinnspiel 3 x 1 Campingreise in Eu-
ropa mit einem Wohnmobil gewinnen kénnen.

Die LINDA Kampagne tragt den unbeschwerten Titel »Hey Sommer, hier komm'
ich!«. Online, im Print und am PoS wird die Markenkampagne stringent aufeinan-
der abgestimmt umgesetzt. Zusammen mit apothekerlichen Gremien und Koope-
rationspartnern wurden elf sommerliche Produkt-Highlights ausgewahlt, die in jede
Reiseapotheke gehdren und deshalb besonders absatzférdernd sind. Die Pro-
dukte finden sich auf den Printmaterialien, im LINDA Beihefter der Apotheken Um-
schau sowie in diversen Online- und Social-Media-Malinahmen wieder. Tipps flr
ein erfolgreiches Verkaufsgesprach am HV sowie konkrete Einleitungssatze liefert
der zugehoérige Kampagnen-Leitfaden gleich mit.

Dank der zentralseitig konzipierten Sommerkampagne sparen LINDA Apotheken
viel Arbeit, Zeit und Geld, weil sie keine eigenen Aktionen organisieren mussen.
Das von Marketingexpert*innen und Pharmazeut*innen geschniirte Werbemittel-
paket deckt alle Kanale ab: PoS, Print, Digital und Social. Fir Kaufimpulse sorgen
ein 15-%-Rabatt-Coupon sowie ein PAYBACK Kampagnen-Coupon uber 250
Extra-Punkte ab 10 € Einkaufswert. Hinzu kommt das attraktive Gewinnspiel.

,Mit der Sommerkampagne bieten wir unseren Mitgliedsapotheken wieder ein
Rundum-Sorglos-Paket. Alles ist durchdacht und pharmazeutisch begleitet. Die
enge Verzahnung von Produktauswahl, Kaufstruktur und Werbematerialien macht
die Kampagnen fur die Mitgliedsapotheken so wertvoll. Einem umsatzstarken
Sommer steht damit nichts mehr im Wege*, sagt Dr. Benjamin Lieske, MVDA Kom-
missionsvorsitzender Kommunikation & Medien und Arbeitskreisleiter Kampag-
nen, aus der Ickerner Markt-Apotheke in Castrop-Rauxel.
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Das Prinzip ist einfach: Apotheker haben sich zusammengetan, um ihren Beruf mit der eigenen Apo-
theke vor Ort unter der gemeinsamen Dachmarke LINDA Apotheken auszuiben. LINDA ist die
deutschlandweit bekannteste Premium-Apothekendachmarke selbststandiger Apotheker*innen und
Marktfiihrerin in ihrem Segment'. Das HANDELSBLATT vergab im Ranking »Deutschlands Beste
Handler 2021« in der Kategorie Apothekenkooperationen den 1. Platz an die LINDA Apotheken?. Sie
verfligen zudem Uber eine ausgezeichnete Service-Qualitat® und tberzeugen durch eine herausra-
gende Kundenzufriedenheit*. Auch BILD attestierte den LINDA Apotheken héchsten Kundennutzen
mit dem Siegel »Deutschlands Kundenkdnig 2021« in der Kategorie Apotheken®. Fiir die beste Um-
setzung von Kooperationsvorgaben® gewann LINDA den »Apotheken-Kooperationspreis 2021«
(Coop-Study) und die LINDA eigene Kampagne zum Thema eRezept wurde ebenfalls 2021 mit dem
»VISION.A Award« in Silber ausgezeichnet”. Der 1. Platz beim »App Award 2021« in der Kategorie
Apothekenkooperationen beweist zudem, dass die LINDA Apotheken auch digital sehr gut aufgestellt
sind®. Eigentimerin der Dachmarke LINDA Apotheken ist die LINDA AG, die sich dafiir einsetzt, dass
sich die selbststandigen inhabergefiihrten Apotheken zukunftsorientiert positionieren und ihre Eigen-
sténdigkeit und Unabhéangigkeit bewahren. Sitz der LINDA AG ist KdIn.

Auszeichnung zur »Marke des Jahrhunderts« in der Produktgattung Apotheke, Markenpreis des Verlags Deutsche Stan-
dards Editionen GmbH, 2022; 2Platz 1 bei der Studie »Deutschlands Beste Handler 2021« in der Kategorie Apotheken-
kooperationen, Service Value GmbH und HANDELSBLATT, 2021; 3Nr. 1 der Apothekenkooperationen, Studie »Service-
Champions im erlebten Kundenservice«, Service Value GmbH und DIE WELT, 2021; “Pradikat »Herausragende Kun-
denzufriedenheit« beim »Deutschen Kunden-Award 2020/21«, DtGV (Deutsche Gesellschaft fur Verbraucherstudien
mbH), 2021; Pradikat »Hochster Kundennutzen« bei der Auszeichnung »Deutschlands Kundenkonig« in der Kategorie
Apotheken, Service Value GmbH und BILD Siegel, 2021; éAuszeichnung »Beste Umsetzung von Kooperationsvorga-
ben«, Coop-Study, IQVIA/AMI, 2021; "Silberauszeichnung »VISION.A-Award« in der Kategorie »Beste Kampagnex, VI-
SION.A — Die Digitalkonferenz von apotheke adhoc und NOVENTI, 2021; 8Platz 1 beim »App Award 2021« in der Kate-
gorie Apothekenkooperationen, DtGV (Deutsche Gesellschaft f. Verbraucherstudien), 2021.
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Bildunterschrift
LINDA tut alles, damit Verbraucher*innen gesund und mit Spal durch den Sommer kom-
men.
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Bildunterschrift
Alle relevanten Kund*innen-Kontaktpunkte werden mit kreativ gestaltetem Material be-
spielt.




