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Vorwort

Menschen sind Sinnsucher, Marken sind Sinn-
stifter.  
> �Eine Marke gibt Orientierung innerhalb einer 

großen Angebotsvielfalt.
> ��Eine Marke differenziert das eigene Leistungs­

angebot vom Wettbewerb.
> �Eine Marke schafft Vertrauen.
> �Eine Marke bindet Kunden.

Eine Marke wird dann zu einer starken Marke, wenn 
ihre Identität in allen Berührungspunkten und Inter­
aktionen erlebbar ist – ohne dabei den roten Faden 
der Unverwechselbarkeit zu verlieren.

Eine Marke ist erfolgreich, wenn sie einheitlich und 
konsequent gelebt wird – beim Leistungsversprechen, 
im Design und in der Sprache.

Die Anwendung dieses Markenhandbuchs macht 
LINDA zum Sinnstifter. 
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LINDA 
MARKEN
KERN

Eigenschaften der Marke LINDA

Das Versprechen: LINDA. Hilft.  

Wenn LINDA eine Person wäre ...

Markenarchitektur

LINDA Markenhandbuch
Markenkern
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Gemeinschaftlich und nah. „LINDA Apotheken“ 
ist die bekannteste Qualitäts-Dachmarke inhaber­
geführter Apotheken. Dahinter steht eine Gemein­
schaft von engagierten Apothekenteams, die sie 
Tag für Tag pharmazeutisch kompetent und nah am 
Kunden mit Leben erfüllen.

PreisWert. Die Marke LINDA Apotheken ist ein 
Wettbewerbsinstrument. Die Differenzierung  
erfolgt über Qualität – nicht über den günstigsten 
Preis. Für gezielte Rabattangebote bietet LINDA 
Coupons, einen Sparflyer, attraktive Aktionen 
wie das "Produkt des Monats", Gewinnspiele 
u. v. m.

LINDA  
 ist

WAS SIND
DIE
EIGEN 
SCHAFTEN
DER  
MARKE
LINDA?

LINDA Markenhandbuch
Markenkern
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Etabliert. Die Marke „LINDA Apotheken“ hat 
16 % ungestützte und 60 % gestützte Marken­
bekanntheit1 – das ist ein hoher Bekanntheits­
grad in der Bevölkerung. Bekannt ist sie seit jeher 
für ihr eigenständiges „Grün“ und den Schrift­
zug, der aus einer Sicherheitsnadel entstand.

Sympathisch. Die deutschen Kunden schreiben  
der Marke „LINDA Apotheken“ insbesondere  
die Werte Vertrauen, Sympathie und Loyalität zu 
und erkennen als differenzierende Stärke das 
große Gesundheitsangebot.1

Leistungsstark. Die Marke „LINDA Apotheken“ 
wird von den deutschen Kunden als führend  
in den Leistungsbereichen Kompetenz, Medika- 
mentenverfügbarkeit sowie Beratungs- und 
Servicequalität angesehen.1

Zeitgemäß und innovativ. Die Marke  
„LINDA Apotheken“ steht für Innovation2  
und die Entwicklung zeitgemäßer Dienst­
leistungen3 – immer mit dem Fokus auf eine 
optimale Endkundenansprache. Die LINDA  
App, das LINDA Interaktionsmanagement, 
greenLINDA und die Kooperation mit PAYBACK 
sind einige Beispiele.

6
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DAS VERSPRECHEN ... LINDA. 
HILFT.
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	� ... mir persönlich. Denn ein Besuch bei LINDA ist immer  

auch ein Moment für mich und mein Wohlergehen. Sei es, 

weil ich ein konkretes Anliegen habe und hier mit Sicherheit Hilfe 

bekomme, oder weil ich in meiner alltäglichen Routine eine gesunde 

Pause einlegen und einfach etwas für mich tun möchte: Bei LINDA 

kann ich darauf vertrauen, dass man sich Zeit für mich nimmt und ich 

mich menschlich wie fachlich perfekt versorgt fühlen kann. Und das 

deutschlandweit, überall erreichbar.

	� ... auf allen Kanälen. LINDA bietet mir viel – von empathisch 

kompetenter Beratung vor Ort über werthaltige Gesundheits-

informationen in Print und digital sowie ein bequemes Serviceangebot 

zur Vorbestellung und Abholung benötigter Produkte. Da werden 

Schnelligkeit, Verfügbarkeit und die räumliche Nähe optimal verbunden.

	� ... vorrausschauend. Im Sinne einer perfekten Gesundheits- 

versorgung – von Prävention bis zur Begleitung bei Krankheit – 

unterstützt LINDA mich und meine Familie mit innovativen Leistungs­

angeboten.

	� ... individuell und ganzheitlich. Denn bei LINDA geht man 

auf meine Bedürfnisse ein – ob Schulmedizin oder natürliche 

Alternative, ob Originalprodukt oder Generikum bis hin zur Dar- 

reichungsform. Ich erhalte immer eine individuell auf meinen Bedarf 

abgestimmte Empfehlung.

	� ... mit attraktiven Angeboten. Durch attraktive Angebote  

gestaltet LINDA meinen Bedarf an Gesundheitsunterstützung 

sehr angenehm - von preislichen Rabatten, über regelmäßige Be- 

ratungsaktionen, Gesundheitsmedien mit Unterhaltungswert, das  

Bonusprogramm PAYBACK, Gewinnspiele u. v. m.

	� ... exzellent und diskret. LINDA steht für eine herausragende 

pharmazeutische Kompetenz. In den Händen des geschulten 

Personals fühle ich mich bestens aufgehoben. Bei LINDA achtet man 

sehr auf Diskretion und den Schutz meiner Privatsphäre. LINDA ist  

einfach nah am Menschen.

LINDA Markenhandbuch
Markenkern

LINDA. HILFT ...



9

LINDA ist für mich wie eine große Schwester. 
Sie ist verlässlich, immer und überall für mich 
da – in jeder Lebenslage. Sie kennt sich gut aus 
und sorgt sich ehrlich um mich. Sie kann gut 
zuhören, ist bestens informiert und kann mir so 
stets wertvolle Tipps geben. Ich vertraue ihr – 
auch, weil sie vorausschauend und weitsichtig 
ist. Ganz die große Schwester eben.

LINDA Markenhandbuch
Markenkern

WENN LINDA 
EINE PERSON 
WÄRE ...

Persönlichkeit der Marke „LINDA Apotheken“
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MARKEN
ARCHITEKTUR

EIGENSCHAFTEN
LINDA ist:

> gemeinschaftlich und nah

> etabliert

> leistungsstark

> sympathisch

> innovativ

> preisWert

VERSPRECHEN
LINDA. Hilft.

> mir persönlich

> vorrausschauend

> auf allen Kanälen

> individuell und ganzheitlich

>  schnell und mit hoher 

Verfügbarkeit

> mit attraktiven Angeboten

> exzellent und diskret

PERSÖNLICHKEIT
Meine große Schwester.

> verlässlich

> vertrauensvoll

> weitsichtig

> kenntnisreich

> empathisch

> ehrlich

Subbrands

Dachmarke

Endorsements
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LINDA 
LOGO

Einführung

Sicherheitsabstand 

Registered-Zeichen ®

Logo Farbversionen

Logo + Badge

Defintion Farbanwendung 

Externer Einsatz

Fassadengrundform

LINDA Markenhandbuch
Logo
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Über das Logo. 
Das LINDA Logo ist inspiriert und abgeleitet 
von der Form einer Sicherheitsnadel. Sie ist 
ein gelerntes Symbol, mit dem man Sicher- 
heit und Zuverlässigkeit assoziiert. Beson- 
dere Werte, für die auch die Marke „LINDA 
Apotheken“ steht – LINDA. Hilft. 

Die Basisversion des Logos besteht aus den 
Elementen LINDA Schriftzug, dem ®-Zeichen 
und der Unterzeile „Apotheken“ im LINDA 
Grau. 

Das Logo darf nicht in Höhe oder Breite ver­
zerrt oder modifiziert werden. Das wider­
spricht dem Grundcharakter und einheitlichen 
Duktus der Wortmarke. Eine Reduzierung 
der Elemente ist nicht gewünscht – z. B. nur 
"LINDA". Aus markenrechtlichen Gründen 
ist immer das Logo "LINDA Apotheken" zu 
verwenden.

Inhalt, Umfang und Grenzen der Nutzung der 
Bezeichnung "LINDA" und des LINDA Logos 
ergeben sich insebesondere aus den nachfol­
genden Festlegungen zum Corporate Design 
und sind zwingend einzuhalten.

LINDA Markenhandbuch
Logo
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Abschirmung
Schutz
Sekurität
Sicherheit
Zwei n”„

Mit einem Sicherheitsabstand von jeweils  
2n links und rechts und jeweils 1n ober- und 
unterhalb des Logos hat es ausreichend 
Raum, um auf sich aufmerksam zu machen. 
Das Logo darf auch auf Flächen und Bildern 
stehen. Für eine gute Erkennbarkeit und  
Lesbarkeit darf der Hintergrund nicht zu  
unruhig sein.

Logo-Größe: DIN A4

Sicherheitsabstand

2n 2n

30 mm

18,942 mm

i

i

n

n
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Logo-Größe: DIN A1 DIN A4 DIN A5 DIN A6 DIN A7

30 mm 22 mm85 mm 15,5 mm 11 mm 9,1 mm

Wegfall aufgrund von Lesbarkeit: Man 
berücksichtige, dass das Zeichen wegfällt, 
sobald das Logo eine Breite von 22 mm  
unterschreitet (entspricht einer Schriftgröße 
von 6 pt). Bei erforderlicher kleinerer Ab­
bildung ist dies als Sonderfall zu handhaben 
und die CI-Abteilung der LINDA AG zu 
kontaktieren.

Hinweis: Eine Reduzierung der Elemente ist 
nicht gewünscht – z. B. nur "LINDA". Aus 
markenrechtlichen Gründen ist immer das 
Logo "LINDA Apotheken" zu verwenden.

Ohne Registered-Zeichen ®Mit Registered-Zeichen ®

i

i

LINDA Markenhandbuch
Logo

Logo-Größenverhältnis proportional
Die Größe des Registerzeichens ergibt sich  
aus dem Innenbereich des i-Punktes der  
Wortmarke. Analog zum Logo verhält sich  
die Größe des Registerzeichens bei einer  
Skalierung proportional.
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Was muss man über  
die Beziehung  
zwischen LINDA  
und dem ®-Zeichen 
wissen?

Einsatz ®
Die Marke LINDA ist ein eingetragenes Waren- 
zeichen. Die Wortmarke wird immer mit  
dem rechtlich definierten Zusatz ®-Zeichen 
gekennzeichnet. Ausnahme: Wenn die  
Lesbarkeit aufgrund der Logogröße nicht 
mehr gegeben ist, fällt das ®-Zeichen weg.

Das LINDA Logo wird immer mit dem Zusatz 
„Apotheken“ verwendet. Ausnahmen müssen 
mit LINDA abgestimmt werden.

LINDA Markenhandbuch
Logo
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Pantone Cool Gray 10

Logo Farb-Versionen

Einsatz Farb-Versionen
Die primäre Farb-Version des LINDA Logos 
ist ein einheitliches Grau – auf grauen oder 
dunklen Hintergrund kann das Logo aber 
auch in „Weiß“ zum Einsatz kommen.

0 | 0 | 0 | 0

Einsatz Farb-Versionen
Der Einsatz der Farbvariante „Weiß“ ist  
anspruchsvoll: Bei Verwendung sollte die  
Lesbarkeit gewährleistet sein.  
Der Untergrund muss einen ausreichenden  
Kontrast haben, um deutlich erkennbar  
und wahrnehmbar zu sein.

LINDA Markenhandbuch
Logo
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Einsatz
Das Badge ist die Bühne für unser Logo.  
Eingebettet in diesen gestalterischen  
Ruhepol bleibt unsere Wortmarke selbst  
auf unruhigen Hintergründen gut wahr­
nehmbar und kann sich in seiner ganzen 
Schönheit und Einprägsamkeit entfalten.

Die Anwendung des LINDA Logos ist primär  
in der hier zugrundeliegenden Logo-Badge- 
Kombination vorgesehen.  
Eine Verwendung des Logos ohne Badge 
ist rückabstimmungspflichtig mit der LINDA 
CI-Abteilung der LINDA AG. Weitere wichtige  
Informationen zum Stilelement "LINDA 
Badge" finden Sie im entsprechenden Kapitel 
auf Seite 47 bis 53. 

LINDA  
Logo:  
Einsatz im 
Badge.

LINDA Markenhandbuch
Logo

Weitere Farb-Versionen

Farb-Version 01
Die bevorzugte Farbvariante für den Einsatz 
"Logo-Badge" ist die Kombination "Grau  
auf Weiß". Bei der Verwendung ist auf einen  
ausreichenden Kontrast zwischen Gestal­
tungselement und Hintergrund zu achten.

Weitere Farb-Versionen
In Hinblick auf Lesbarkeit gibt es neben  
der priorisierten Farbvariante noch andere 
Kombinationen: „Grau auf LINDA Grün“,  
„Weiß auf LINDA Grün“ und „Weiß auf 
LINDA Grau“.

Farbversion 01

Einsatz-Format  DIN A4	  

Badge-Größe  40 x 36 mm

LINDA Grau  011 | 006 | 000 | 063

Weiß  000 | 000 | 000 | 000

Farb-Version 02 Farb-Version 03 Farb-Version 04
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Wann
Welche
Farbe?
Wenn wir das Badge als Bühne für unser 
Logo sehen, benötigen wir ein „perfekt 
abgestimmtes“ Umfeld, um es richtig in 
Szene zu setzen. Folgende Parameter sind 
dabei hilfreich bzw. zu berücksichtigen:

Kontrast
Ein starker Kontrast zum Hintergrund – sei 
es ein Motiv, eine Farbfl äche oder oder 
oder – unterstützt die plakative Wirkung 
der Logo­Badge­Kombination.

Farbspiel
Akzente setzen heißt die Devise. Bei Motiven/
Medien mit einem sehr hohen Farbanteil von 
Grün­Tönen raten wir von einer Verwendung 
des LINDA Logos mit grünem Badge ab. Auch 
wenn eine Lesbarkeit gegeben ist. 

Gewinnen 
Sie Ihre Auszeit!

Gewinnspielflyer 
abholen oder auf 

linda.de/gewinnspiel
mitmachen!1

Aktionswochen vom 1. Juli – 15. August

1Gewinnspielflyer erhalten Sie in unserer LINDA Apotheke. Solange der Vorrat reicht. Die Teilnahme ist von einem Kauf unabhängig. 
2Die vollständigen Teilnahmebedingungen, Datenschutz- und Widerrufshinweise sowie die Einwilligung zur Nennung von Gewinnern finden Sie auf > linda.de/gewinnspiel.

HAUPTGEWINN
10 x1 Gutschein für einen 
Kurzurlaub Ihrer Wahl.2

Krems, Österreich

Düsseldorf, Deutschland

11.–  50. PREIS
Je 1 Reise-Pflegeset
von sebamed2

Jetzt mit etwas Glück einen von 10 Gutscheinen 

von Steigenberger Hotels & Resorts oder 

ein Reise-Pflegeset von sebamed gewinnen.1

Heringsdorf, Deutschland

Gewinnen 
Sie Ihre Auszeit!

Gewinnspielflyer 
abholen oder auf 

linda.de/gewinnspiel
mitmachen!1

Aktionswochen vom 1. Juli – 15. August

1Gewinnspielflyer erhalten Sie in unserer LINDA Apotheke. Solange der Vorrat reicht. Die Teilnahme ist von einem Kauf unabhängig. 
2Die vollständigen Teilnahmebedingungen, Datenschutz- und Widerrufshinweise sowie die Einwilligung zur Nennung von Gewinnern finden Sie auf > linda.de/gewinnspiel.

HAUPTGEWINN
10 x1 Gutschein für einen 
Kurzurlaub Ihrer Wahl.2

Krems, Österreich

Düsseldorf, Deutschland

11.–  50. PREIS
Je 1 Reise-Pflegeset
von sebamed2

Jetzt mit etwas Glück einen von 10 Gutscheinen 

von Steigenberger Hotels & Resorts oder 

ein Reise-Pflegeset von sebamed gewinnen.1

Heringsdorf, Deutschland

Kontrast + Farbspiel
Die Logo­Badge­Kombi in Weiß/Grau bildet einen 
starken Kontrast zum Hintergund. Trotzdem fügt es 
sich harmonisch in das Gesamtkonzept ein.

Kontrast
Auch hier ist ein starker Kontrast zum Hintergrund 
durch die Farb­Kombination gegeben. 
Das graue Badge fügt sich allerdings inhaltlich als 
auch formal nicht harmonisch in den Entwurf ein.

No-Go
Badge und Hintergrund verschmelzen optisch zu­
sammen und bilden keinen spannenden Kontrast. 
Das Logo geht hier völlig unter.

Gewinnen 
Sie Ihre Auszeit!

Gewinnspielflyer 
abholen oder auf 

linda.de/gewinnspiel
mitmachen!1

Aktionswochen vom 1. Juli – 15. August

1Gewinnspielflyer erhalten Sie in unserer LINDA Apotheke. Solange der Vorrat reicht. Die Teilnahme ist von einem Kauf unabhängig. 
2Die vollständigen Teilnahmebedingungen, Datenschutz- und Widerrufshinweise sowie die Einwilligung zur Nennung von Gewinnern finden Sie auf > linda.de/gewinnspiel.

HAUPTGEWINN
10 x1 Gutschein für einen 
Kurzurlaub Ihrer Wahl.2

Krems, Österreich

Düsseldorf, Deutschland

11.–  50. PREIS
Je 1 Reise-Pflegeset
von sebamed2

Jetzt mit etwas Glück einen von 10 Gutscheinen 

von Steigenberger Hotels & Resorts oder 

ein Reise-Pflegeset von sebamed gewinnen.1

Heringsdorf, Deutschland
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Wohlfühlwochen vom 1. Mai – 15. Juni

Gesund, 
schön, 
vital. 

> Individuelle 
Beratung

> Produkte für
Sie & Ihn

> Mit etwas 
Glück einen
Jahresvorrat 
Mineralwasser  
gewinnen*

> linda.de  LINDA.Apotheken

Alles zum Thema: 
Haut, Haare, Nägel

* Weitere Informationen zum Gewinnspiel erhalten Sie in unserer Apotheke oder auf > linda.de.

LINDA Markenhandbuch
Logo

Anwen
dung
Eins

Sommer.
Sonne.
Sorgenfrei.

> linda.de  LINDA.Apotheken

* Weitere Informationen zum Gewinnspiel erhalten Sie in unserer Apotheke oder auf > linda.de.

Aktionswochen vom 1. Juli – 15. August

Alles für Ihre
 Reiseapotheke.

> Individuelle Beratung
> Produkte für die 

ganze Familie
> Mit etwas Glück 

einen Kurzurlaub  
gewinnen*

Beispiel „Aktionsplakat“
Die hier aufgeführten Aktionsplakate im Format DIN A1 sind Bestandteile aus den LINDA Kampagnen 
„Haut. Haare. Nägel.“ und „Reiseapotheke“.

Anwendung „Favorit“
Die Logo­Badge­Kombi in „Weiß/LINDA Grau“ 
stellt die favorisierte Farbversion des LINDA 
Logos dar. Die hier gezeigten Beispiele
weisen sowohl einen starken Hell­Dunkel­
Kontrast als auch eine spannende farbliche 
Akzentuierung auf. 
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BUSINESS-CLUB PARTNER

Dieter Hoffman
www.gksc-huerth.deDeußen L o g i s t i k

REINE PERFEKTION
www.indutec-holding.com

MAMAMAUIUIUI
SPORTS

R

-
-
-

Lieferadresse | Ansprechpartner:

Zusatzinfo:

Datum:

Unterschrift + Firmenstempel:

Freigabe (für Version)

Korrektur

Termin:                          

Datentransfer:

Objekt:

erstellt am:

Zeichner:

Maß in mm:

Material:

Auflage:

Verarbeitung:

Kommission:

13.08.2019, 10.30 Uhr

FS

2000 x 2300

Display-Stoff (hinterleuchtet)

1 Stück

Partnerpyramiden

–

CMYK

–

–

–

Farbreferenz:

ACHTUNG: Je nach Bedruckstoff können Farbabweichungen entstehen!
Es empfiehlt sich daher, neben der Angabe von Referenzfarbtönen in PANTONE oder HKS, das Motiv andrucken zu lassen. Dies kann zusätzlich bis zu 3 Werktage in Anspruch nehmen.

> Bitte genauestens überprüfen! Druckfehler können nach Freigabe nicht mehr beanstandet werden.

per Fax: +49 (0) 221 716 16 244

© VETO Köln GmbH & Co. KG, 2019
Dieser Entwurf ist urheberrechtlich geschützt und darf nicht ohne 
Genehmigung vervielfältigt werden. (gem. Gesetz zum Schutz 
des Geistigen Eigentums)

1. FC Köln, 2019/2020

Bitte Rücksprache mit Raphael Braun

–

–
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„L
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DA
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DA Grau“

BUSINESS-CLUB PARTNER

Deußen L o g i s t i k

REINE PERFEKTION
www.indutec-holding.com

SPORTS
R

-
-
-

Lieferadresse | Ansprechpartner:

Zusatzinfo:

Datum:

Unterschrift + Firmenstempel:

Freigabe (für Version)

Korrektur

Termin:                          

Datentransfer:

Objekt:

erstellt am:

Zeichner:

Maß in mm:

Material:

Auflage:

Verarbeitung:

Kommission:

13.08.2019, 10.30 Uhr

FS

2000 x 2300

Display-Stoff (hinterleuchtet)

1 Stück

Partnerpyramiden

–

CMYK

–

–

–

Farbreferenz:

ACHTUNG: Je nach Bedruckstoff können Farbabweichungen entstehen!
Es empfiehlt sich daher, neben der Angabe von Referenzfarbtönen in PANTONE oder HKS, das Motiv andrucken zu lassen. Dies kann zusätzlich bis zu 3 Werktage in Anspruch nehmen.

> Bitte genauestens überprüfen! Druckfehler können nach Freigabe nicht mehr beanstandet werden.

per Fax: +49 (0) 221 716 16 244

© VETO Köln GmbH & Co. KG, 2019
Dieser Entwurf ist urheberrechtlich geschützt und darf nicht ohne 
Genehmigung vervielfältigt werden. (gem. Gesetz zum Schutz 
des Geistigen Eigentums)

1. FC Köln, 2019/2020

Bitte Rücksprache mit Raphael Braun

–

–

LINDA Markenhandbuch
Logo

Anwendung in externen Medien 
Für einen Einsatz des LINDA Logos innerhalb 
eines neutralen bzw. eines fremden Corporate 
Designs ist auch hier die Farbversion „LINDA 
Grau“ auf Weiß unsere Empfehlung. Wird 
das Logo auf eine helle/weiße Fläche platziert, 
kommt es zur Farb­Kombi „LINDA Grün“ und 
Weiß bzw. „LINDA Grau“ auf „LINDA Grün“. 
Wir erzielen einen hohen Wiedererkennungs­
wert durch eine einheitliche Anwendung 
des Logos. Der Einsatz dieser alternativen Farb­
Beispiele muss auf jeden Fall mit der LINDA 
Abteilung   „Corporate Design“ vorab geklärt 
werden.

Anwen
dung
Zwei
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Anwendung „LINDA Grau/Weiß“
Diese Farbversion eignet sich zum Beispiel 
sehr gut für Präsentationen. Egal ob auf 
Monitor oder per Beamer­Projektion an der 
Wand – diese Farb­Kombi bietet stets einen 
starken Kontrast und ermöglicht eine gute 
Lesbarkeit.

Anwen
dung
Drei
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Koop
Anw 
 endung 
Logo

01 Thema „Gewichtung“ 
	 > �Je nach Kooperationsart kann das LINDA Logo gleichgewichtig,  

vordergründig aber auch im Hintergrund eingesetzt werden. 
	 > �Damit das Verhältnis der Beziehung der beiden Kooperationsmarken  

zueinander in der gewünschten Form erfolgen kann, muss es optisch  
ausgeglichen werden (z. B. gleiche Versalhöhe wird nicht als gleich- 
groß wahrgenommen, wenn die Schriftschnitte zu unterschiedlich 
sind).

02 Beachtung CI/CD beider Marken 
	 > �Je nach Kooperationsart wird das Eigen- oder Fremd-Logo nach den 

CI-Richtlinien von einer der Marken integriert (Bsp. Plakat).

03 Es bleibt immer LINDA
	 > �Unabhängig von Medium, Kooperation, Funktion oder ähnlichem  

werden beim Platzieren des Logos immer die LINDA CI-Eckdaten  
berücksichtigt. Eckdaten wie Farbigkeit, Platzierung (Fläche/Badge) 
oder Schutzraum sind einzuhalten. Der Schutzraum beträgt 1/3 der 
Breites des Badges umlaufend. 

04 Vorgaben für die Kooperationsnutzung
	 > �Eine Kooperationsdarstellung oder räumliche, inhaltliche oder sonstige  

Verbindung der Marke "LINDA" oder des LINDA Logos mit einem  
anderen Kennzeichen, die eine Kooperation nahelegt, ist nur dann  
gestattet, wenn dieses ausdrücklich von der LINDA AG vorgegeben  
oder genehmigt worden ist.
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Die Fassaden 
grundform – 
ein Sonderfall

Die Fassadengrundform
Die Fassadengestaltung stellt eine Ausnahme 
in der Logo­Kommunikation dar. Hierfür 
wurde eine Logovariante entwickelt, die sich 
von der Grundform für den Printbereich 
unterscheidet. Dieses Logo wird im Folgen­
den Fassadengrundform genannt.

Die Fassadengrundform ist für die Anbrin­
gung an Tür­ und Fensterfl ächen mit einer 
Breite ab 1,40 m vorgesehen.

Bei Türfl ächen oder Fensterbreiten zwischen 
0,50 m und 1,40 m wird auf die Verlauf­
streifen verzichtet und nur die „LINDA Wort­
marke mit Zusatz” in Weiß eingesetzt.

Bei Fensterfl ächen, die kleiner als 0,50 m 
sind, entfällt die Beklebung komplett. Tür­
breiten unter 0,50 m werden mit einer 
verkleinerten Version der „LINDA Wortmarke 
mit Zusatz” in Weiß beklebt, die nur 0,21 m 
breit ist.

Zentrierung Mitte »n«

Zentrierung Mitte 
Verlaufstreifen

n n n

Fixpunkte
01 Mitte: Sowohl für Fenster als auch für Türen 
muss zuerst die horizontale Mitte der beklebenden 
Fläche bestimmt werden. (Zentrierung Mitte »n«)

02 Augenhöhe: Die Fassadengrundform sollte 
immer in Augenhöhe angebracht werden. 
Hierbei gilt ein Richtwert von 1,20 m bis 1,80 m. 
(Zentrierung Mitte Verlaufstreifen)

Fassadengrundform  DIN A4 

Breite Logo  420 mm (Ansicht 10 %)

LINDA Grün   028 | 000 | 045 | 000

Pantone 579C

Weiß  000 | 000 | 000 | 000
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1,5 m

Fall 01

LINDA Markenhandbuch
Logo

Die Fassaden 
grundform – 
ein Sonderfall

1,295 m

0,42 m

Fall 01
Fassadengrundform 100 Prozent. Einsatz an 
einer Tür­ oder Fensterfront ab einer Breite 
von 1,40 m. Die Breite des kompletten Ele­
ments beträgt 1,295 m.

Fall 02
Fassadengrundform "ohne Verlaufstreifen". 
Einsatz an einer Tür­ oder Fensterfront mit 
einer Breite zwischen 0,50 m und 1,40 m. 
Das Logo hat hier eine Breite von 0,42 m.

Fall 03
Verkleinerte Version. Einsatz bei Türbreiten 
unter 0,50 m, nicht bei Fenstern. Die Breite 
des Logos beträgt hier 0,21 m.

Position
Die Platzierung der Fassadenbeklebung 
bezieht sich auf zwei Faktoren:

01. Augenhöhe, die allgemein mittig 
zwischen den Höhen 1,80 m und 1,20 m 
defi niert ist.
02. Tür/Fenster: mittig zur Breite des 
Fassaden­Elements

0,029 m

Fall 03

0,06 m

Fall 02

max. 1,80 m

Augenhöhe

min. 1,20 m

Maßstab von 1:10
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LINDA
SCHRIFT

Hausschrift

Formgebung

Funktion

Schmuckschrift

Systemschrift

Webschrift

Auszeichnung

Textbalken

LLLL

IIII

NNNN

DDD

AAAA

LINDA Markenhandbuch
Schrift



27

Frutiger als 
Marken  
Typografie:  
sehr gute  
Lesbarkeit  
auch in  
extremen 
Größen.
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Frutiger LT Pro – ABC

Frutiger LT Pro – Sonderzeichen
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Bold

Hausschrift Frutiger LT Pro 

LINDA Markenhandbuch
Schrift

Adrian Fru
tig

er

Hinweis 

Der Schriftschnitt „Italic“ kann zur Hervorherung von einzelnen Wörtern im Fließtext  
verwendet werden. Eine weitere Verwendung ist nicht vorgesehen.
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Hausschrift 
   �Überschrift 

Untertitel 
Fließtext 
Text-Überschrift 
Fußnote 
Kontakt 
Aufzählung 
Impressum

>
>
>
>
>
>
>
>

Frutiger LT Pro 

Schmuckschrift
   �Überschrift 

Feature 
SpezialInhalte

>
>
>

Have Heart Two

LINDA Markenhandbuch
Schrift
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Leserlichkeit ist die  
Höflichkeit der Handschrift.
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Bitte beachten: Bei der Have Heart handelt es sich um eine Handschrift 
mit starken Schwankungen im Verlauf. Diese muss bei jedem Einsatz 
durch Spationierung ausgeglichen werden, um einen harmonsichen 
Satz zu gewährleisten.

Primäre Schmuckschrift: Die Have Heart Two ist durch ihren plakativen, dickeren Strich unsere Wahl Nummer 01. Ihr Handschrift-Charakter gibt jedem Medium eine persönliche Note. 

Sekundäre Schmuckschrift: Bei Einsatz mit viel Inhalt empfehlen wir die Have Heart One. Mit ihren zusätzlich kleinen Buchstaben und ihrem dünneren Strich unterstützt Sie die Lesbarkeit. 

LINDA Schmuckschrift 

LINDA Markenhandbuch
Schrift

Friedrich Dürrenmatt. 

Have Heart Two – ABC

Have Heart One – ABC
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Regular

Einsatz Office Einsatz Web

Bei der Open Sans handelt es sich um eine alternative Schrift für die Frutiger. Aus technischen und 
rechtlichen Gründen ist der Einsatz nicht immer möglich. Ihre hohe visuelle Ähnlichkeit ergibt aber  
in Hinblick auf das Gesamtbild einen harmonischen Eindruck. Einsatzgebiete sind digitale Plattformen 
w. z. B. App-Design, Web oder die Print-Medien in Zusammenarbeit mit externen Dienstleistern.

Die Arial bleibt weiterhin die Systemschrift 
von LINDA und findet ihren Einsatz in allen 
Windows Office-Programmen

LINDA Markenhandbuch
Schrift

Arial – ABC

Arial – Sonderzeichen

Open Sans – ABC

Open Sans – Sonderzeichen
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LINDA AG
Emil-Hoffmann-Straße 1a 
50996 Köln

t	0 22 36 . 84 87 8 - 0
f	0 22 36 . 84 87 8 - 40
e	info@linda-ag.de

>	linda.de
>	app.linda.de
     LINDA.Apotheken

Unternehmen	 Frutiger LT Pro Bold  8 pt

Kürzel		  Frutiger LT Pro Bold  8 pt

Anschrift		  Frutiger LT Pro Light  8 pt

weitere Themen	 Laufweite Copy 0

			   Laufweite Ziffern 10

			   Zeilenabstand 12

Abstand: Achtelgeviert  

Von  
Aufzählungs
zeichen  
und
wie man  
uns  
erreicht.
<  >

Headline  Frutiger LT Pro, Bold

Schriftgrad / ZAB  28 Pt / 32 Pt

Subline  Frutiger LT Pro, Bold

Schriftgrad / ZAB  12 Pt / 17 Pt

Fließtext  Frutiger LT Pro, Light

Schriftgrad / ZAB  9 Pt / 13 Pt

Bullets 01  LINDA Pfeil

Schrift  Frutiger LT Pro, Bold

Schriftgrad / ZAB  9 Pt / 13 Pt

Farbe  LINDA Grün – 028 | 000 | 045 | 000

TAB  6mm

Bullets 02  Halbgeviertstrich

Schrift  Frutiger LT Pro, Bold

Schriftgrad / ZAB  9 Pt / 13 Pt

Absatz 01 – ZAB  6,5 Pt

Absatz 02 – ZAB  13 Pt

Overline  Frutiger LT Pro, Light

Schriftgrad / ZAB  9 Pt / 13 Pt

Abstand  2x LINDA Balken

LINDA Markenhandbuch
Schrift

Vivamus elementum semper nisi. 
LINDA Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo  
ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus meht magnis dis  
parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellen­
tesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa quis enim. Donec pede justo, 
fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet 
a, venenatis vitae, justo. Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. 

Aenean vulputate eleifend tellus. Aen dore ean leo ligula, porttitor eu, consequat 
vitae, eleifend ac, enim. Aliquam lorem ante, dapibus in, viverra quis, feugiat  
a, tellus. Phasellus viverra nulla ut metus varius laoreet. Quisque rutrum. Aenean 
imperdiet. Etiam ultricies nisi vel augue. Curabitur ullam est corper ultricies nisi. 
Nam eget dui. Etiam rhoncus.

Vivamus elementum semper nisi. 
Vivamus elementum semper nisi. Aenean vulputate eleifend tellus. Aen dore ean 
leo ligula, porttitor eu, consequat vitae, eleifend ac, enim. Aliquam lorem ante, 

	 > Lorem ipsum dolor sit amet,eugiat a, tellus. Nulla enim.
	 > Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt.
	 > Lorem ipsum dolor ave Maria rhoncus ut sit,eugiat a, tellus.
	 > �Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt. 

   – Dolor ipsum rhoncus ut est dolor sit amet,eugiat a, tellus. 
   – �Lorem dolor sit amet,eugiat a, rhoncus tellus. Aenean  

vulputate eleifend tellus. Aen dore ean leo ligula, porttitor eu,  
consequat vitae, seleifend rhoncus ut ac, enim. Integer tincidunt.

	 > Lorem ipsum dolor ave Maria sit amet,eugiat a, tellus.
	 > Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt.

Dapibus vin, viverra quis, feugiat a, tellus. Phasellus viverra nulla ut metus varius 
laoreet. Quisque rutrum. Aenean imperdiet. Etiam ultricies nisi vel augue. Curabi 
tur ullam mvest corper ultricies nisi. Nam eget dui. Etiam rhoncus.

Aenean commodo ligula  
eget dolor.

Lorem ipsum dolor sit amet

Abstand  3 / 3 Balken-Prinzip

Abstand ohne LINDA Balken  3 Balken
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Wenn  
Text &  
LINDA  
Balken  
sich  
treffen  
...

... bilden sie gemeinsam den LINDA Textbalken. 
Diese Kombination fungiert als Hervorhebung von 
Inhalten oder dient der Lesbarkeit auf unruhigen 
Flächen. Darüber hinaus kann sie eine Hierarchie 
von Informationen/Inhalten visuell unterstreichen 
und eignet sich somit z. B. für Cover- oder Plakat- 
Gestaltung.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipis 
cing elit. Aenean commodo ligula eget dolor. 
Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et 
magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus 
mus. Donec quam flis, ultricies nec, pellentesque 
eu, pretium quis, sem. 

Die Schmuckschrift soll in Kombination mit Textbalken visuell der 
Hausschrift sehr nahe kommen. Aufgrund ihrer charakterlichen 
Strichführung ist ein optische Justierung nötig. Folgende Regeln 
sind beim Einsatz zu berücksichtigen:
> nicht mehr als 3 Wörter
> nur in einzeiliger Verwendung
> nur in Zusammenhang mit emotionalem Inhalt

Aenean commodo dolor.

Lorem ipsum.

Die Hälfte der Schriftgröße definiert  
die Höhe des Balkens. 

Der Fall Schmuckschrift: 

Aenean commodo dolor.

Aenean commodo dolor .

Aenean commodo ligula eget dolor.Aenean commodo ligula eget dolor.

2,75 mm

11 mm

Sicherheitsabstand Typo/Balkenrand: 
1/4 der Balkenhöhe

Schrift  Frutiger LT Pro, Bold

Schriftgrad   22 Pt 

LINDA Textbalken  

B x H  137,835 x 11mm

Abstand „Balken + Text“
Analog zum LINDA Balken gilt hier auch  
das 3-Balken-Prinzip:  

Für eine gute Lesbarkeit und ein harmonisches  
Layout sind folgende Farbkombinationen möglich: 

Weiß + „LINDA Grau“

„LINDA Grün“ + „LINDA Grau“

„LINDA Dunkelgrün“ + „Weiß“

„LINDA Grün“ + Weiß

„LINDA Grau“ + Weiß

Abstand „Balken + Balken“
Bei mehrzeiligen Headlines ist der Abstand der 
Balken zueinander 12% der Balkenhöhe:  

Aenean commodo dolor

Definition Abstände:

Definition Farbkombination:

LINDA

LINDA

LINDA

LINDA

LINDA
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LINDA 
FARB
WELT

PANTONE® 

579
LINDA GRÜN

LINDA Markenhandbuch
Farbwelt

Primärfarben

Einsatz Primärfarben

greenLINDA

LINDA Apotheken App
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Grün,  
Grün,  
Grün,  
sind alle 
meine
(...)

PANTONE COOL GRAY 10

RAL	 7012

R	 116

G	 119

B	 124

C	 011

M	 006

Y 	 000

K	 063

PANTONE 579

RAL	 6019

R	 200

G	 222

B	 165

C	 028

M	 000

Y 	 045

K	 000

LINDA Grün

LINDA Grau

Weiß

PANTONE 485

RAL	 3020

R	 212

G	 014

B	 012

C	 010

M	 100 

Y 	 100

K	 000

LINDA Rot Schwarz

Primärfarben: Die Primärfarben bestehen aus 
einer Palette von 4 Farben plus Schwarz und Weiß. 
Im Vordergrund stehen das LINDA Grün als auch 
das LINDA Grau, die gern in Kombination einge­
setzt werden. Bei der Verwendung der Farben und 
Farbkombinationen steht die Lesbarkeit an erster 
Stelle. Starke Kontraste sind wünschenswert.  
Ergänzt durch die Farben LINDA Dunkelgrün und 
das LINDA Rot haben wir eine Palette, die eine gro­
ße Bandbreite an Funktionen und Einsatz abdeckt.   

HEX c7dea5

HEX 74777c

PANTONE  362

RAL	  –

R	 063 

G	 165

B	 053

C	 075

M	 005

Y 	 100

K	 000

LINDA Dunkelgrün

HEX 3fa435

HEX d40e0c

LINDA Markenhandbuch
Farbwelt
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Headline
Logo
DEFINITION EINSATZ

Balken

Bullets
Streifen

Badge
Fläche

Headline
DEFINITION EINSATZ

Einsatz: Eine feste Definition des Einsatzes 
von LINDA Grün bezieht sich auf die Elemente 
Headline, Balken, Badge und Fläche. Bei der 
Verwendung dieser Farbe muss vor allem  
auf einen ausreichenden Kontrast zu anderen 
Komponenten geachtet werden.

Einsatz: LINDA Grau findet seine Anwendung 
vor allem im Bereich Schrift. Ob als Einfärbung 
des Logos oder im Fließtext, das edle Anthrazit  
fördert sowohl die Lesbarkeit als auch ein hoch- 
wertiges Erscheinungsbild.

LINDA Markenhandbuch
Farbwelt

Schrift
Badge
Fläche
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Störer
DEFINITION EINSATZ

Einsatz: Ein Störer muss auffallen. Als klassische 
Signalfarbe liegt für das LINDA Rot vor allem hier 
ihr Einsatzbereich.

LINDA Markenhandbuch
Farbwelt

StörerStörer
DEFINITION EINSATZ

Einsatz: In Hinblick auf Lesbarkeit lässt sich 
diese LINDA Farbe ideal für Headlines verwenden. 
In Form von Badge oder Textbalken dient 
sie zur Kennzeichnung von speziellen Inhalten 
w. z. B. Aktionen, Zwischenheadlines etc.  

Headline

Rubriken-
Badge

Textbalken



R	 105 

G	 140

B	 055

Sekundärfarben: Bei greenLINDA handelt es  
sich um ein spezielles Angebotssortiment aus  
dem Hause LINDA. Naturheilkunde. Homöopathie. 
Als Abgrenzung zur Hauptmarke kommen  
hier zwei weitere Grünwerte zum Einsatz. Man 
unterscheidet hier zwischen der Primärfarbe  
„greenLINDA Hellgrün“ und der Sekundärfarbe 
„greenLINDA Dunkelgrün“. Diese wird aber nur  
in Ausnahmen verwendet.

Im Vergleich zum LINDA Grün zeichnet sich das 
greenLINDA Hellgrün durch eine natürlichere, 
wärmere Farbgebung aus. Die Verwendung ist 
hier durch den Inhalt – das Angebotssortiment – 
definiert. Eine formale Eingrenzung auf einzelne 
Gestaltungselemente gibt es nicht.

LINDA Markenhandbuch
Farbwelt

greenLINDA 
Hellgrün

greenLINDA  
Dunkelgrün

PANTONE  –

RAL	  –

HEX 698c37

C	 065

M	 026

Y	 095

K	 010

PANTONE  –

RAL	  –

HEX 00552d

C	 100

M	 040 

Y 	 100

K	 035

R	 000 

G	 085

B	 045

37



LINDA
Apotheken
App

LINDA Rosa LINDA Aubergine LINDA Blau

Farbwelt Digital: Bei einer App ist eine intuitive 
Bedienung wichtig. Um diese zu gewährleisten  
ist eine klare, schnell erfassbare Strukturierung der 
Inhalte wichtig. Eine effiziente Methode ist hier 
der Einsatz von Farben. Die Erweiterung der LINDA 
Farbwelt um die folgenden drei Farben hat eine 
einladende Gestaltung der App ermöglicht.  
LINDA Rosa, LINDA Aubergine und LINDA Blau  
sind exklusiv für das App-Design vorgesehen. 

LINDA Markenhandbuch
Farbwelt

R	 203 

G	 145

B	 160

PANTONE  493

RAL	 –

HEX cb91a0

C	 009

M	 056

Y 	 025

K	 004

R	 141 

G	 040

B	 097

R	 137 

G	 183

B	 201

PANTONE  690 PANTONE  550

RAL	 – RAL	 –

HEX 8d2861 HEX 89b7c9

C	 012

M	 090

Y 	 019

K	 035

C	 063

M	 008

Y 	 019

K	 004

38



   

LINDA 
BILD
WELT

Stilistik 

LINDA Filter

Beispiele

LINDA Markenhandbuch
LINDA Bildwelt
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>  

>  

>  

LINDA Markenhandbuch
LINDA Bildwelt

WAS WIR  
MIT UNSEREN  
MOTIVEN  
ZEIGEN UND 
KOMMU 
NIZIEREN 
WOLLEN.

LINDA. Hilft.

Authentische Motive mit Bildern 
  �... wie du und ich in Alltagssituationen 
... �mit Falten und kleinen Fehlern,  

voller Lebensenergie und Freude
  �... voll im Leben stehend 
... jeder Altersklasse 
... �in verschiedenen Lebenslagen und  

Lebensabschnitten

Wir vermitteln Nähe, Hilfe, Empathie,  
Fürsorge/Versorgung, Umsorgung,  
Menschlichkeit, Authenzität, Vertrauen,  
Vertrautheit.

Wir sprechen den Betrachter an.  
Wecken Emotionen. Sind nahbar.

40
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LINDA Bildwelt
LINDA. Hilft. Deswegen geht es mir gut. Und das sieht man. 
Unsere LINDA "Botschafter" vermitteln den Eindruck,  
erholt und gesund im Leben zu stehen. Dieser Eindruck  
wird durch folgende Parameter betont:

01 �LINDA „Temperatur“  
Farbigkeit allgemein: Die Palette basiert auf vollen,  
warmen und natürlichen Farbtönen. 

02 �LINDA „Ausstrahlung“ 
Hauttöne sind warm und gesund. Sehr helle Hautpartien 
werden „aufgewärmt“, ohne dabei „dreckig“ zu wirken.

03 �LINDA „Knack“  
Hell-Dunkel-Beziehung: Diese wird durch einen leicht  
reduzierten Kontrast in den Höhen und starken Tiefen  
mit erhöhtem Rotanteil definiert.

01 02 03 04 05
LINDA „Knack“

Intensität von Hell/Dunkel
LINDA „Vignette“

Akzente in LINDA Grün
LINDA „Temperatur“

Farbbalance

01

03

02

LINDA Bildwelt
„Ein Bild sagt mehr als tausend Worte" – für 
eine starke Kommunikation ist die Bildwelt 
eines Unternehmens von großer Bedeutung. 
Um sich als Marke von dem Wettbewerb  
abzugrenzen, sind visuelle Charakteristiken 
wichtig. Diese können sowohl formaler als  
auch inhaltlicher Natur sein, am Besten ein 
harmonisches Zusammenspiel aus beiden.LINDA

BILDFILTER
LINDA „Ausstrahlung“

Gesunde Hauttöne
LINDA „Lichtspiel“
Platzieren von Blurs

LINDA Markenhandbuch
LINDA Bildwelt
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LINDA „Vignette“
Gesundheit steht für Frische und Vitalität. So wie das LINDA Grün.  
In Form einer leichten Vignettierung integriert es jedes Motiv 
perfekt in die LINDA Corporate Welt – egal, ob die Bilder aus 
Eigenproduktion oder Stock-Portalen bezogen sind.
Es ist zu berücksichtigen, dass jedes Motiv individuell mit diesem 
stilistischen Element bearbeitet werden muss. 

05

04

LINDA „Lichtspiel“
Eine Eigenständigkeit mit Charakter. Eine Art Stempel.  
Kleine, natürliche Lichtreflexe auf hellen und/oder unscharfen 
Flächen sind das neue Markenzeichen für die Bildwelt  
von LINDA. Durch einen gezielt reduzierten Einsatz wirken  
die Motive lebendig, vital, natürlich, freundlich und einladend.

Unscharfe und helle Flächen (Gegenlicht-Situationen) sind  
gewünscht, sollen aber nicht künsltich auf Motive addiert  
werden – Authenzität ist hier am wichtigsten. Handelt es sich  
bei dem Motiv um eine Innen-Aufnahme, orientiert sich die 
Platzierung auf unscharfe Flächen und simuliert eine mögliche 
Lichtquelle. Für Text-Inhalte können sie eine sichere, beruhigte 
Fläche darstellen.
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Überblick
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Die LINDA Formwelt. Eine Formwelt besteht 
aus Schmuckelementen und defi niert in einem 
hohen Grad die Kommunikation der Marke 
LINDA nach Außen. Durch eine Erabeitung von 
Parametern in Hinblick auf Defi nition, Funktion 
und Anwendung der Elemente wird eine visuelle 
Wahrnehmung/Wiedererkennung der Marke 
erzielt. Der Grad zwischen rein ästhetischer und 
inhaltlicher Funktion ist unterschiedlich ausgeprägt.

Die Übersicht der Stilelemente zeigt die unterschied­
lichen Charakteristiken der LINDA Formwelt. Eine 
gute Kombination von Elementen defi niert den 
Look von LINDA und ermöglicht eine harmonische, 
aber auch spannende visuelle Kommunikation.

Aenean

01

01  LINDA Badge  |  02  LINDA Zitat  |  03  LINDA Balken  |  04  LINDA Pfeil  |  05  LINDA Hash  |  06  LINDA Gesundmacher  |  07  LINDA Störer
08  LINDA Textbalken  |  09  LINDA Punktlinie   |  10  LINDA Streifen

02 03 04 05

06 07 08 09 10

 (siehe Element am unteren 
Rand des Charts)



   

LINDA 
BADGE

Einführung

Definition Rundung 

Größenverhalten

Platzierung

Einsatz

LINDA Markenhandbuch
LINDA Badge
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LINDA Markenhandbuch
Schrift

Frutiger
Formgebung
Formwelt

Die Frutiger als Inspiration
Das Pfl aster als Symbol für „Erste Hilfe“. 
Der „LINDA Gesundmacher“. Auch als 
geschriebenes Wort in der Hausschrift 
Frutiger prägt es die Formwelt von LINDA.

Die offene Punze des Kleinbuchstabens „f“ 
defi niert die Rundung des Stilelements 
„LINDA Badge“. Das Flächenverhältnis des 
Rechtecks wird bestimmt durch die Länge 
von der offenen Punze zur Grundlinie 
(Höhe) und dem Abstand der Vertikalen 
der Kleinbuchstaben „f“ und „a“ (Breite).

Durch die Rundung erhält das Rechteck 
einen LINDA typischen Charakter und fügt 
sich harmonisch in die LINDA Formwelt ein.
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Pro
portional

4 mm

LINDA „Badge“ Rundung
Die runde Ecke ist eine Formsprache, die sich auch 
in der Ästhetik des Logo­Schriftzugs fi ndet. Bei 
dem Ausgangsformat DIN A4 hat das LINDA 
Badge eine Größe von 40x36 mm, die Rundung 
basiert auf einem Kreis mit einem Radius von 
4 mm. Analog zu den anderen Elementen wird 
das Element proportional skaliert.

LINDA „Badge“ Größenverhalten
Das Größenverhalten des Badges leitet sich 
ab von dem Größenverhalten der DIN Formate – 
Wachstumsfaktor: 41,5 %. 
Bsp.: Haben wir bei DIN A4 ein Logo­Format 
von 40 x 36 mm, so ist es bei einem DIN A3 
Format 56,6 x 50,9 mm groß. 

ACHTUNG: Bei Sonderformaten hat das Badge 
die Größe des DIN Formats, daß von den Maßen 
am nächsten ist. Beispiel: Bei einem Poster mit 
den Maßen 240 x 345mm hat das Badge die 
Größe gemäß A4. Die Maße sind näher an A4 
(210x297mm), als an A3 (297x420mm)

Kleine optische Anpassungen sind erlaubt. Dabei 
sind die Proportionen des Badges unbedingt bei­
zubehalten.
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DAS 
LINDA 
REVIER 
MAR 
KIEREN!

LINDA „Badge“ 
Ein Rechteck im LINDA Look. Mit seiner runden 
Ecke nimmt es Bezug auf die Charakteristik der 
Hausschrift Frutiger und verstärkt einen harmoni­
schen Gesamteindruck. Als Hintergrund für Typo­
graphie oder als Zusatzelement des Logos bietet 
das LINDA Badge einen sicheren, beruhigten Stand 
von Inhalten.

LINDA Markenhandbuch
LINDA Badge
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PLATZIERUNG
Die Rundung ist immer  
zum Zentrum des Mediums  
ausgerichtet.

IN ALLEN  
VIER 
ECKEN 
SOLL  
LINDA 
DRIN  
STECKEN 02

04

LINDA Markenhandbuch
LINDA Badge

1/3 bb

h

1/6 h

03

01

LINDA Logo Badge Platzierung
Das LINDA Badge mit Logo kann vielseitig plat­
ziert werden. Je nach Medium, Form, Inhalt  
und Funktion kann die Logo-Badge-Kombination 
unter Berücksichtigung folgender Hierarchie 
gesetzt werden.
01 �Bevorzugte Platzierung des LINDA Badges 

mit Logo. Die Positionierung „oben rechts“ 
innerhalb eines Mediums ist gelernt und 
übernimmt die Funktion eines Absenders.

02 �Abhängig von Hintergrund und Inhalt ist 
eine Platzierung „unten links“ die zweite 
Möglichkeit. Ein Beispiel aus dem Print- 
Bereich ist der LINDA Beihefter in der Apo­
theken Umschau (Titelblatt).

03 �Alle weiteren Platzierungen richten sich 
nach den oben genannten Parametern.

Defintion Rand-Abstand
Der Abstand von Badge/Logo zum Rand des 
Mediums leitet sich von der Breite des Badges 
ab. Es handelt sich dabei um ein Drittel (siehe 
Auszeichnung oben rechts). 

Defintion LINDA Streifen
Der LINDA Streifen dient als Markierung von 
LINDA Inhalten. Die Höhe dieses Stilelements ist 
definiert durch den LINDA Badge und beträgt 
1/6 seiner Höhe.
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Einsatz
Das Badge ist nicht nur die Bühne für  
unser Logo. In dem wir es auch als  
Stilelement verwenden – analog zum 
Logo als beruhigter Hintergrund für  
Typografie oder Icons – unterstreichen 
wir die plakative Wirkung dieses  
Elements und verwenden es als laut­
starkes Erkennungszeichen der Marke 
LINDA Apotheken.

Bitte beachten: Der Badge ist bewusst 
auf einem Medium anzuwenden. Wird 
das LINDA Logo in der Badge-Variante  
verwendet, raten wir von weiteren 
Badges als Stilelemente ab, da die Gefahr 
eines „Overbadging” besteht. Ausnahme: 
die LINDA Apotheken App: Hier werden 
LINDA Badges in Kombination mit Linien 
angewendet und erhalten einen Tabellen- 
Charakter.

LINDA Badge	  

Einsatz-Format  DIN A4

Farbe	 LINDA Dunkelgrün	  

		  075 | 005 | 100 | 000 

Position	 Oben links/rechts

		  Rundung zeigt nach Innen 

Größe	 B 40 mm   H 36 mm

LINDA Hausschrift	  

Einsatz-Format  DIN A4

„LINDA Kampagne“	 

		  Frutiger LT Pro, 65 Bold 

		  14 pt, ZAB 16 pt, LW 10 

„Gesundheit im Blick“	  

		�  Frutiger LT Pro, 45 Light 

14 pt, ZAB 16 pt, LW 0

LINDA 
KAMPAGNE 
Überblick  
Werbemittel“

„
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GROSSE
LINDA 
AKTION
01.10. ­ 15.11.2018

> Schnu p f en

nasic® Nasenspray7

Vertrauen auch Sie auf nasic®

• Das Nasenspray mit dem WirkPlus.
• So können Sie den Schnupfen schneller 

los werden.
• Befreit schnell die Nase und pflegt 

zusätzlich die gereizte Schleimhaut.

> Halsschme r z en und Schluc k be schwe r den

Dorithricin® Halstabletten Classic6

Meine schnelle Hals­Medizin.
• Schnell gegen Halsschmerzen
• Antibakteriell
• Antiviral
Schnell. Wirkstark. Gut verträglich.

> Schne lle H ilf e be i  E r k ält ung

ASPIRIN® COMPLEX 
GRANULAT3

• Bei Erkältung mit Schnupfen, Kopf­
und Gliederschmerzen, Halsschmerzen 
und Fieber

• Das vorgelöste Granulat von Aspirin®

Complex wirkt besonders schnell und 
löst gleichzeitig die Verstopfung in der 
Nase und sogar den Nebenhöhlen.

> E r k ält ung

Eucabal®-Balsam S8

Pflanzliche Einreibung bei Erkältung
• Befreit die Atemwege
• Löst zähen Schleim
• Erleichtert das Abhusten
• Frei von Campher und Menthol
• Zieht schnell ein

> H us t en? B r onch i t is? 

Prospan® Hustensaft5

• Löst den Schleim
• Fördert das Durchatmen
• Lindert den Hustenreiz
• Lindert die Entzündung
• Ohne Alkohol, ohne Zucker
• Mit fruchtigem Kirschgeschmack

> Z um L ösen von Schle im in  den At e mwegen

Bromuc® akut 600mg Hustenlöser®

Pulver in praktischen Sticks4

Husten? Ein Fall für Bromuc!
• Löst den Schleim, befreit die Atemwege
• Lässt sich fast überall einmischen
• Schmeckt immer so, wie man möchte
• Ohne künstliche Süßungsmittel
• Sprudelfrei, glutenfrei

9 Phytohustil® Hustenreizstiller Sirup. Wirkstoff: Eibischwurzel-Auszug. Bei Schleimhautreizungen im Mund- und Rachenraum und damit verbundenem trockenen Reizhusten. Bei Beschwerden, die länger als drei Tage anhalten 
oder periodisch wiederkehren, sowie bei Fieber sollte ein Arzt aufgesucht werden. Das Arzneimittel enthält 1,1 Vol.-% Alkohol. Das Arzneimittel enthält Methyl-4-hydroxybenzoat und Propyl-4-hydroxybenzoat; Packungsbeilage 
beachten! Das Arzneimittel enthält Sucrose (Zucker); Packungsbeilage beachten! Stand: 01/2016. Bayer Vital GmbH, Kaiser-Wilhelm-Allee 70, 51373 Leverkusen, Deutschland. Zu Risiken und Nebenwirkungen lesen Sie die 
Packungsbeilage und fragen Sie Ihren Arzt oder Apotheker.      

Phytohustil® Hustenreizstiller Sirup9

• Befreit sofort von schmerzhaften 
Hustenattacken

• Sehr gut verträglich
• Ohne zentrale Nebenwirkungen
• Vegan, ohne Laktose und Gluten
• Für Kinder ab 1 Jahr geeignet

> Die  p f lan z liche So f o rt-
h ilf e be i  R e i z h us t en> Halsbe schwe r den be i  K inde r n

isla® junior Pastillen   

• Effektiv bei Hustenreiz und Halsbeschwerden, 
wie z.B. Halsschmerzen.

• Sehr gut verträglich, mit Erdbeer­
geschmack.

•  Ohne Zucker, künstliche Farb­ und 
Konservierungsstoffe.

• Für Kinder ab 4 Jahren.

LINDA 
Badge 
als 
Bühne 
für ... LINDASPEZIAL, Ausgabe A 10/2018

LINDA Badge als Stilelement „Rubriken“

LINDA Webseite, Stand 04/2019 + LINDA Apotheken App

LINDA Badge als Stilelement „Hintergrund Icons“



LINDA 
BALKEN

Eckdaten

Funktionen

Einsatz / Varianten

Größenverhalten 

LINDA Markenhandbuch
LINDA Balken
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Trenner
Schmuck

Fall 01 „Balken als Trenner“
Der LINDA Balken dient in diesem Fall als 
visuelle Trennung von Inhalten. Er strukturiert 
Text-Elemente und ermöglicht eine leichtere 
Erfassung von Informationen.

Fall 02 „Balken als Schmuck“
Als Schmuckelement kann der LINDA Balken 
einen visuellen Akzent setzen und betont die 
Wahrnehmung der Marke nach außen. So 
findet er z. B. seinen Einsatz als Stilelement bei 
Headlines von Covern oder Artikeln.

LINDA Balken	  

Einsatz-Format  DIN A4

Farbe	 LINDA Grün	  

		  028 | 000 | 045 | 000

		  Weiß	  

		  000 | 000 | 000 | 000

Größe	 B 18 mm   H 2,12 mm (6 pt)

LINDA Markenhandbuch
LINDA Balken
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LINDA Aktion vom 
14. bis 30. September 2017

linda.de

Gesund 
groß werden

LINDA spezial

mit LINDA gewinnen
tolle Reisen

LINDA Aktion vom 
14. bis 30. September 2017

Gesund 
groß werden

linda.de

LINDA spezial

mit LINDA gewinnen
tolle Reisen

Die Entscheidung, eine Familie zu gründen, ist wahr-
scheinlich eine der weitreichendsten, die man im Leben 
treffen kann. Die Geburt, vor allem die des ersten Kindes, 
ist ein Erlebnis, das alles andere in den Schatten stellt. Es 
ist ein einschneidender Moment, der das eigene Leben 
komplett auf den Kopf stellt. Doch was gibt es Schöneres, 
als zusammen zu wachsen und groß zu werden? Damit 
Sie diese Zeit vollauf genießen können, möchte LINDA 
Apotheken Sie in den folgenden Wochen unterstützen, in 
denen sich alles um die Familie und Gesundheit dreht.

Familienzeit genießen.
Familienzeit bei LINDA Apotheken. 
Wussten Sie schon, dass der Begriff Familie, so wie wir ihn 
heutzutage gebrauchen, noch gar nicht so alt ist? Erst im 17. 
Jahrhundert wurde der Begriff aus dem Französischen in die 
Alltagssprache übernommen, anfänglich gleichbedeutend so 
vielfältig wie nie. Und auch jungen Vätern ist es heute wichti-
ger denn je, mehr Zeit mit Kindern und Familie bewusst zu 
verbringen, zu gestalten und zu genießen.

LINDA 
Aktion
Sommerkrankheiten 
effektiv vorbeugen. 
16.05 – 30.06.2018

LINDA Produktempfehlungen

Alles für 
Familie und 
Kinderwunsch

1  Zu Risiken und Nebenwirkungen lesen Sie die Packungsbeilage und fragen Sie Ihren Arzt oder Apotheker.
2  elmex gelée. Zur Vorbeugung gegen Karies, zur Unterstützung der Behandlung von Initialkaries und Be-
handlung überempfindlicher Zahnhälse.    3  Aspirin Plus C. Wirkstoffe: Acetylsalicylsäure, Ascorbin-
säure (Vitamin C). Anwendungsgebiete: Leichte bis mäßig starke Schmerzen wie Kopfschmerzen; Zahn-
schmerzen; Regelschmerzen; schmerzhafte Beschwerden, die im Rahmen von Erkältungskrankheiten 
auftreten (z. B. Kopf-, Hals- und Gliederschmerzen) ; Fieber. Bitte beachten Sie die Angaben für Kinder. 
Hinweis: Enthält Natriumverbindungen. Bitte Packungsbeilage beachten! Bayer Vital GmbH, 51368 Lever-
kusen, Deutschland.    4  DHU Homöopathie-Set für Kinder: Aconitum D6, Arnica D6, Belladonna D6, Chamo-
milla D6. Anwendungsgebiete: Registrierte homöopathische Arzneimittel, daher ohne Angabe einer thera-
peutischen Indikation.Streukügelchen: Enthalten Sucrose (Saccharose/Zucker). Packungsbeilage beachten! 

DHU Homöopathie-Set für Kinder1,4

•  Enthält Aconitum, Arnica, 
Belladonna und Chamomilla

•  Die vier beliebten homöo-
pathischen Arzneimittel 
sind zuverlässige Begleiter 
des Familienalltags

Doppelherz system 
Omega-3 family flüssig
•  Trinkfertig – in flüssiger Form 
•  Mit hohem Gehalt an Omega-3-Fettsäuren 

und wichtigen Vitaminen
•  250 mg DHA – als Beitrag für den Erhalt 

der normalen Gehirnfunktion – 
als Tagesportion (30 ml/2 Esslöffel)

> Nahrungsergänzung 
f ür  K i nder

>  h omöo pa t h i e  f ür  K i nder

Auch in unserer Aktion „Familie“ 

hat LINDA wieder tolle Empfehlungen 

für Sie – von Schwangerschaft bis 

hin zu alltäglichen Situationen.

Liebe Leser,

unsere Diplom-Psychotherapeutin Frau Eva Zimmer 

hilft Ihnen dieses Mal mit versiertem Rat zum 

Thema „Körperwohl“. Lorem ipsum dolor sit 

amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean com 

modo ligula eget dolor. Aenean massa. 

Sie erreichen unsere Expertin am 10. Januar 2018 

von 12 bis 19 Uhr unter der gebührenfreien 

Telefonnummer 0800/5463220. Selbstverständ-

lich können Sie auch zu anderen Themen anrufen.

0800/5463220

Diplom-Psychotherapeutin Eva Zimmer 

hilft Ihnen bei seelischen Problemen 

aller Art. Diskret und professionell.

LINDA Gesundheitstelefon zum Thema  
„Körperwohl“

Trenner Schmuck

LINDA Aktion vom 
14. bis 30. September 2017

linda.de

Gesund 
groß werden

LINDA spezial

mit LINDA gewinnen
tolle Reisen

LINDA Produktempfehlungen

Alles für 
Familie und 
Kinderwunsch

1  Zu Risiken und Nebenwirkungen lesen Sie die Packungsbeilage und fragen Sie Ihren Arzt oder Apotheker.
2  elmex gelée. Zur Vorbeugung gegen Karies, zur Unterstützung der Behandlung von Initialkaries und Be-
handlung überempfindlicher Zahnhälse.    3  Aspirin Plus C. Wirkstoffe: Acetylsalicylsäure, Ascorbin-
säure (Vitamin C). Anwendungsgebiete: Leichte bis mäßig starke Schmerzen wie Kopfschmerzen; Zahn-
schmerzen; Regelschmerzen; schmerzhafte Beschwerden, die im Rahmen von Erkältungskrankheiten 
auftreten (z. B. Kopf-, Hals- und Gliederschmerzen) ; Fieber. Bitte beachten Sie die Angaben für Kinder. 
Hinweis: Enthält Natriumverbindungen. Bitte Packungsbeilage beachten! Bayer Vital GmbH, 51368 Lever-
kusen, Deutschland.    4  DHU Homöopathie-Set für Kinder: Aconitum D6, Arnica D6, Belladonna D6, Chamo-
milla D6. Anwendungsgebiete: Registrierte homöopathische Arzneimittel, daher ohne Angabe einer thera-
peutischen Indikation.Streukügelchen: Enthalten Sucrose (Saccharose/Zucker). Packungsbeilage beachten! 

DHU Homöopathie-Set für Kinder1,4

•  Enthält Aconitum, Arnica, 
Belladonna und Chamomilla

•  Die vier beliebten homöo-
pathischen Arzneimittel 
sind zuverlässige Begleiter 
des Familienalltags

Doppelherz system 
Omega-3 family flüssig
•  Trinkfertig – in flüssiger Form 
•  Mit hohem Gehalt an Omega-3-Fettsäuren 

und wichtigen Vitaminen
•  250 mg DHA – als Beitrag für den Erhalt 

der normalen Gehirnfunktion – 
als Tagesportion (30 ml/2 Esslöffel)

> Nahrungsergänzung 
f ür  K i nder

>  h omöo pa t h i e  f ür  K i nder

Auch in unserer Aktion „Familie“ 

hat LINDA wieder tolle Empfehlungen 

für Sie – von Schwangerschaft bis 

hin zu alltäglichen Situationen.

Liebe Leser,

unsere Diplom-Psychotherapeutin Frau Eva Zimmer 

hilft Ihnen dieses Mal mit versiertem Rat zum 

Thema „Körperwohl“. Lorem ipsum dolor sit 

amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean com 

modo ligula eget dolor. Aenean massa. 

Sie erreichen unsere Expertin am 10. Januar 2018 

von 12 bis 19 Uhr unter der gebührenfreien 

Telefonnummer 0800/5463220. Selbstverständ-

lich können Sie auch zu anderen Themen anrufen.

0800/5463220

Diplom-Psychotherapeutin Eva Zimmer 

hilft Ihnen bei seelischen Problemen 

aller Art. Diskret und professionell.

LINDA Gesundheitstelefon zum Thema  
„Körperwohl“
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LINDA spezial

mit LINDA gewinnen
tolle Reisen

Die Entscheidung, eine Familie zu gründen, ist wahr-
scheinlich eine der weitreichendsten, die man im Leben 
treffen kann. Die Geburt, vor allem die des ersten Kindes, 
ist ein Erlebnis, das alles andere in den Schatten stellt. Es 
ist ein einschneidender Moment, der das eigene Leben 
komplett auf den Kopf stellt. Doch was gibt es Schöneres, 
als zusammen zu wachsen und groß zu werden? Damit 
Sie diese Zeit vollauf genießen können, möchte LINDA 
Apotheken Sie in den folgenden Wochen unterstützen, in 
denen sich alles um die Familie und Gesundheit dreht.

Familienzeit genießen.
Familienzeit bei LINDA Apotheken. 
Wussten Sie schon, dass der Begriff Familie, so wie wir ihn 
heutzutage gebrauchen, noch gar nicht so alt ist? Erst im 17. 
Jahrhundert wurde der Begriff aus dem Französischen in die 
Alltagssprache übernommen, anfänglich gleichbedeutend so 
vielfältig wie nie. Und auch jungen Vätern ist es heute wichti-
ger denn je, mehr Zeit mit Kindern und Familie bewusst zu 
verbringen, zu gestalten und zu genießen.

LINDA 
Aktion
Sommerkrankheiten 
effektiv vorbeugen. 
16.05 – 30.06.2018

LINDA Markenhandbuch
LINDA Balken

Fall 02 „Balken als Schmuck“
Als Schmuckelement kann der LINDA Balken 
einen visuellen Akzent setzen.

Fall 01 „Balken als Trenner“
Der LINDA Balken als visuelle Trennung und 
Strukturierung von Inhalten/Informationen.



+ 41,5%

(...)  
in einem  
ausge  
wogenen  
Verhältnis  
zu etwas  
stehend.

Größenverhalten „Proportional“  
Für einen einfachen und intuitiven Einsatz verhält 
sich der LINDA Balken, analog zu anderen  
Elementen, bei Skalierung proportional. Die   
Ausgangsgröße basiert auf dem Format DIN A4  
mit einer Breite von 18 mm und einer Stärke  
von 6 pt. Das Größenverhältnis ist angelehnt an  
die DIN Formate > Wachstumsfaktor: 41,5%.

LINDA Markenhandbuch
LINDA Balken

+ 41,5%
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3x Balken

3 x Balken

 LINDA Lorem ipsum dolor sit amet
Lorem ipsum dolor sit amet, consect etuer fadipis scing elit. Aenean 

commodo est ligula eget dolor. Aenean et massa. Cum sociis natoque 

lei penatibus est magnis dis parturient montes, nam scetur to ridiculus 

mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis.

Lorem ipsum dolor sit amet, consect etuer fadipis scing elit. Aenean 

commodo est ligula eget dolor. Aenean et massa. Cum sociis natoque 

lei penatibus est magnis dis parturient montes, nam scetur to ridiculus 

mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis.

mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis.

Lorem ipsum dolor sit amet, consect etuer fadipis scing elit. Aenean 

commodo est ligula eget dolor. Aenean et massa. Cum sociis natoque 

lei penatibus est magnis dis parturient montes, nam scetur to ridiculus 

mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis.

mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis.mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis.

Lorem ipsum dolor sit amet, consect etuer fadipis scing elit. Aenean Lorem ipsum dolor sit amet, consect etuer fadipis scing elit. Aenean 

commodo est ligula eget dolor. Aenean et massa. Cum sociis natoque commodo est ligula eget dolor. Aenean et massa. Cum sociis natoque 

lei penatibus est magnis dis parturient montes, nam scetur to ridiculus lei penatibus est magnis dis parturient montes, nam scetur to ridiculus 

mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis.mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis.

Das drei 
Balken 
Prinzip

LINDA Markenhandbuch
LINDA Balken

Abstand „Balken“

Die Abstände des LINDA Balkens 

zu einem Element (Headline, Fließ­

text, Bild ...) ist wie folgt defi niert: 

Nach oben sowie nach unten 

haben wir einen Sicherheitsabstand 

mit der Stärke von 3 LINDA Balken.



   

LINDA  
STREIFEN

Einführung

Größenverhalten

Einsatz

LINDA Markenhandbuch
LINDA Streifen
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LINDA Trockene Augen: So lindern Sie die BeschwerdenLINDA
GESUNDHEIT 
IM BLICK

Trockene Augen: So lindern 
Sie die Beschwerden

Trockene Augen: Woran liegt´s?
Regelmäßige Bildschirmarbeit und trockene Raumluft sind 
 allerdings nicht die einzigen Ursachen für trockene Augen. 
Rauchen etwa ist ein Risikofaktor, und auch hormonelle Ein-
flüsse wie  Schwangerschaft, Wechseljahre oder die Einnah-
me der Pille können eine Rolle spielen. Mitunter rufen Krank-
heiten wie Diabetes oder die Einnahme von Medikamenten 
– etwa die Bluthochdruckmedikamente Betarezeptorenblocker, 
Schlaf- und Beruhigungsmittel oder die Allergiemittel Anti-
histaminika – trockene Augen hervor. Auch Kontaktlinsen kön-
nen mitunter zu den Beschwerden führen.

So äußern sich trockene Augen
Sind die Augen zu trocken, spüren dies die meisten Menschen 
an einem Brennen, Schmerzen, einem Druckgefühl in den Augen 
oder dem Eindruck, Sandkörner im Auge zu haben. Mitunter 
röten sich die Augen und reagieren empfindlich auf Licht, zu-
dem ermüden sie schnell. Zwar sind diese Symptome extrem 
störend – gefährlich sind sie jedoch üblicherweise nicht. Aller-
dings sollten sie behandelt werden. Vorsicht ist besonders bei 
chronisch entzündlichen Krankheiten geboten. Etwa bei Dia-
betes: Da diese Erkrankung die Nerven in Mitleidenschaft 
zieht, nimmt man die Beschwerden oftmals kaum wahr. 

Das Auge – und die Wichtigkeit des Tränenfilms 
Das Auge besteht, vereinfacht dargestellt, aus Hornhaut, Pupille, 
Linse und Glaskörper. Während die Pupille reguliert, wie viel 
Licht in unser Auge fällt, bestimmen Hornhaut, Linse und 
 Glaskörper die Brechkraft. Was das trockene Auge angeht, so 
ist vor allem die Tränenflüssigkeit interessant. Sie besteht aus 
drei Komponenten: der schleimhaltigen, der wässrigen und 
der fetthal tigen. Die Aufgaben des Tränenfilms sind vielfältig. 
Er hält Hornhaut und Bindehaut feucht, versorgt die äußere 
Hornhautschicht mit Sauerstoff, wehrt Viren und Bakterien ab 
und schwemmt kleine Fremdkörper aus. Leidet man unter einem 
trockenen Auge, wird entweder zu wenig Tränenflüssigkeit 
produziert, oder aber ihre Zusammensetzung stimmt nicht. 
Vielfach mangelt es an der schützenden Fettschicht. Zudem ist 
beim trockenen Auge häufig der Lidrand chronisch entzündet. 

Das sollten Brillen- und Kontaktlinsenträger beachten
Leiden Kontaktlinsenträger unter trockenen Augen, sollten sie 
dies mit dem Augenarzt besprechen. Vielleicht könnten an-
dere Kontaktlinsen-Modelle Abhilfe verschaffen? Oder lässt 
sich die Tragezeit verkürzen? Bringt dies nichts, dann hilft 
 vielfach nur, wieder zur Brille statt zu den Linsen zu greifen. 

Was tun bei trockenen Augen? 
Kratzen die Augen, brennen sie und fühlen sich trocken an, 
können feuchtwarme Kompressen helfen, auch eine vorsich-
tige Massage des Lidrands kann Linderung verschaffen. Dabei 
verbindet sich der Talg aus den Drüsen des Lidrands mit der 

Die Augen sind rot und trocken – beim Blinzeln fühlt es sich 
an, als hätte jemand Schleifpapier unter dem Augenlid ver-
steckt. Diagnose: Trockene Augen. Zwar ist dies gesund-
heitlich meist nicht weiter bedenklich, doch jeder, der 
schon einmal unter diesen Beschwerden litt, weiß: Sie 
schränken das Wohlgefühl ganz erheblich ein und können 
im Alltag zu einem echten Problem werden. Hier erfahren 
Sie, wie es zu trockenen Augen kommt, welche Symptome 
auftreten und was Sie dagegen tun können. 

Tag für Tag verlangen wir unseren Augen Höchstleistungen 
ab. Im Büro starren wir stundenlang auf den Computer-Bild-
schirm, daheim dann auf Fernseher, Smartphone und Tablet. 
Und das vielfach auch noch bei trockener Heizungsluft oder 
laufenden Klimaanlagen. Das Tückische daran: Blicken wir 
 lange konzentriert auf einen Bildschirm, blinzeln wir deutlich 
weniger als üblich. Der Tränenfilm wird daher nicht so gut auf 
dem Auge verteilt und reißt auf – die Hornhaut kann austrock-
nen. Man spricht dabei auch vom Office-Eye-Syndrom. Fo
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Tränenflüssigkeit. Ihr Arzt oder Apotheker kann Ihnen erklä-
ren, wie Sie eine solche Massage durchführen. Bei der Com-
puterarbeit oder dem Fernsehen gilt: Schließen Sie immer 
mal wieder einige Sekunden lang die Augen – so wird die 
Hornhaut vollständig mit dem Tränenfilm benetzt. Und alle 
zehn Minuten sollten Sie den Blick vom Monitor lösen und aus 
dem Fenster in die Ferne schauen. Ist die Luft im Büro oder 
daheim zu trocken, kann ein Luftbefeuchter sinnvoll sein. 

Auch in Ihrer LINDA Apotheke finden Sie zahlreiche Medika-
mente, die Ihnen die Beschwerden nehmen können. Etwa 
Tränenersatzmittel – auch künstliche Tränen genannt: Diese 
sind als Tropfen, Gel und Salbe erhältlich. Probieren Sie ruhig 
verschiedene Mittel aus, denn nicht jeder Patient spricht auf 
jedes Mittel gleich gut an. Andere Augentropfen enthalten 
Fettanteile und sorgen dafür, dass sich der Tränenfilm stabili-
siert. Sind die Beschwerden stark und hartnäckig, kann Ihnen 
der Augenarzt zudem entzündungshemmende Augentropfen 
verordnen – auch diese erhalten Sie in Ihrer LINDA Apotheke. 
Lassen Sie sich gerne kompetent beraten!

• Massieren Sie die Lidränder vorsichtig: Das löst  
den Talg aus den Drüsen am Lidrand. Die Technik 
kann Ihnen Ihr Augenarzt zeigen.

• Bei der Computerarbeit gilt: Schließen Sie häufiger 
für kurze Zeit die Augen, so wird die Hornhaut 
vollständig benetzt. Und blicken Sie alle zehn 
Minuten kurz in die Ferne.

• Stellen Sie in Räumen mit trockener Luft Luftbe-
feuchter auf.

• Tränenersatzmittel aus Ihrer LINDA Apotheke  
lindern die Beschwerden. Sie sind als Tropfen, Gel 
und Salbe erhältlich.

LINDA Expertentipp

Leiden Sie unter trockenen Augen? 
Folgendes können Sie dagegen tun:

LINDA Streifen
Dieses Stilelement ermöglicht die Festlegung eines 
Rahmens und dient der Kennzeichnung LINDA. Ob als 
Seitenelement auf Covern und Innenseiten oder als 
Mittel der Strukturierung. Der LINDA Streifen ist ein 
Merkmal für „Hier geht es um LINDA.“

Bei der Größe des LINDA Streifens sind zwei Fälle 
zu berücksichtigen. Im Fall 01 wird die Höhe des 
Streifens mit Hilfe des Logos ermittelt. Das Verhältnis 
ist dabei 1/6 der Logo­Höhe. 
Fall 02 beschäftigt sich mit dem LINDA Streifen 
als Abgrenzungs­Form von Bildern – die Höhe 
entspricht dabei dem LINDA Balken.

Tendenziell wird der Balken eher unten eingesetzt. 
Allerdings kann auch zusätzlich oben ein Streifen ge­
nutzt werden, wenn der Inhalt von anderen Inhalten 
getrennt werden soll, z. B.: in Facebook­Postings.

Fall 01
LINDA Streifen als Schmuckelement auf 
dem Cover.

Fall 02
LINDA Streifen als Trennelement von Bild­ 
und Textinhalten. Die Höhe entspricht dabei 
der Höhe des LINDA Balkens.
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Vorname Nachname

Straße, Nr. PLZ, Ort

Telefon 3 Alter3

E-Mail 3

Es gelten unsere Teilnahmebedingungen.  3 Freiwillige Angaben.

Teilnahmeschluss ist der 01.01.2099. Die Teilnahme ist von einem Kauf unabhängig. 
Teilnahmeberechtigt sind alle Personen über 21 Jahre. Die vollständigen Teilnahme- 
bedingungen, Datenschutz- und Widerrufshinweise sowie die Einwilligung zur Nennung 
von Gewinnern finden Sie auf > linda.de/gewinnspiel.

Ich möchte gerne zukünftig Informationen von Steigenberger Hotels & Resorts  
zu Angeboten oder News per E-Mail erhalten (Widerrufs- und Datenschutzhin- 
weise siehe Teilnahmebedingungen).

So haben Sie die Chance, einer von 50 Gewinnern zu werden: 
 Einfach die richtige Antwort ankreuzen und diese Teilnahme- 
karte vollständig ausgefüllt mit Ihren persönlichen Daten  
bis 01.01.2099 an die LINDA AG zurück schicken oder in Ihrer 
LINDA Apotheke abgeben. 

 Wir wünschen Ihnen viel Glück!

Sie sind nur noch eine Antwort 

von Ihrem Preis entfernt.

(Bitte die richtige Antwort ankreuzen!)

Bürostuhl

Mikrowelle

1

Reiseapotheke

Was sollte in jedem Reisekoffer  

mit dabei sein?

Frau Herr

Vorname Nachname

Straße, Nr. PLZ, Ort

Telefon 3 Alter3

E-Mail 3

Es gelten unsere Teilnahmebedingungen.  3 Freiwillige Angaben.

Teilnahmeschluss ist der 01.01.2099. Die Teilnahme ist von einem Kauf unabhängig. 
Teilnahmeberechtigt sind alle Personen über 21 Jahre. Die vollständigen Teilnahme- 
bedingungen, Datenschutz- und Widerrufshinweise sowie die Einwilligung zur Nennung 
von Gewinnern finden Sie auf > linda.de/gewinnspiel.

Ich möchte gerne zukünftig Informationen von Steigenberger Hotels & Resorts  
zu Angeboten oder News per E-Mail erhalten (Widerrufs- und Datenschutzhin- 
weise siehe Teilnahmebedingungen).

So haben Sie die Chance, einer von 50 Gewinnern zu werden: 
 Einfach die richtige Antwort ankreuzen und diese Teilnahme- 
karte vollständig ausgefüllt mit Ihren persönlichen Daten  
bis 01.01.2099 an die LINDA AG zurück schicken oder in Ihrer 
LINDA Apotheke abgeben. 

 Wir wünschen Ihnen viel Glück!

Sie sind nur noch eine Antwort 

von Ihrem Preis entfernt.

(Bitte die richtige Antwort ankreuzen!)

Bürostuhl

Mikrowelle

1

Reiseapotheke

Was sollte in jedem Reisekoffer  

mit dabei sein?

Frau Herr

LINDA Punktlinie
Die LINDA Punktlinie findet ihren Einsatz in der 
Welt der Formulare. Ihre Funktion ist  
die Kennzeichnung von Informationen, die  
ausgefüllt werden müssen.

Erstellung
Das Stilelement kann in dem Gestaltungs­
programm InDesign als einfach Linie erstellt 
werden. Anschließend öffnet man  
das Fenster „Kontur – Typ“ und wählt als  
Linienart statt „Durchgezogen“ die Option 
„Japanische Punkte“ aus.Ant 

worten  
auf den 
Punkt  
bringen.

LINDA Punktlinie	  

Strichstärke  0,5 Pt

Farbe	 LINDA Grau	  

		  011 | 006 | 000 | 063
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Einführung
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Zitat
 Citatum
 Geflügeltes 
 Wort
O-Ton

LINDA Zitat
Zitate sind eine schöne Möglichkeit, Auszüge aus 
Weisheiten in einen neuen Kontext zu stellen.  
Es ist ein gestalterisches Element des geschriebenen 
Wortes. Um auch einen visuellen Bezug zur Form- 
welt von LINDA zu erarbeiten, gibt es das Schmuck­
element „LINDA Zitat“. Die Form dieser individuellen 
Anführungszeichen basiert auf dem Buchstaben „a“ 
aus dem LINDA Logo. In ihrer Anwendung sind  
sie frei einsetzbar und können übergroß und auch 
im Anschnitt, oder angepasst an die Typogröße des 
Zitats platziert werden.
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ZÄHLUNG

1 LINDA Pfeil

LINDA Hash
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02 LINDA Hash
Dieses Aufzählungszeichen ist mehr als ein Schmuck­
element zu sehen. Durch seine Verwendung auf 
Social Media Kanälen w. z. B. Instgram assoziiert 
es sofort einen modernen, digitalen Charakter. In 
Kombination mit Zahlen kann es eine Reihenfolge 
von Schritten oder Inhalten darstellen.

Der Einsatz /das Größenverhältnis ist variabel zu sehen. 
Im Vergleich zum LINDA Pfeil geht es hier mehr um 
einen plakativen Charakter – groß, fett, auffallend.

Bullets 
in Fließ
texten

01 LINDA Pfeil
Bullets bieten die Möglichkeit, viel Inhalt 
schneller erfassen zu können. Um diese 
Konzentration von Inhalten auch visuell zu 
kennzeichnen, kommt es hier zum Einsatz 
des Stilelements LINDA Pfeil. Dieser Pfeil ist 
immer farblich abgesetzt im Schriftschnitt 
Bold zu platzieren – auf weißen oder auf 
dunklen Flächen im LINDA Grün, auf grünen 
Farb fl ächen in Weiß.

Aufzählung zweiter Ordnung
Kommt es zu einer Hierarchie von Stich­
punkten, werden die sekundären Inhalte mit 
einem größeren Einzug und dem klassischen 
Aufzählungszeichen „Gedankenstrich” ver­
wendet.

Bullets 01  LINDA Pfeil

Schrift  Frutiger LT Pro, Bold

Schriftgrad / ZAB  9 Pt / 13 Pt

Farbe  LINDA Grün – 028 | 000 | 045 | 000

TAB  6mm

Bullets 02  Halbgeviertstrich

Schrift  Frutiger LT Pro, Bold

Schriftgrad / ZAB  9 Pt / 13 Pt

Hash
tag

Vivamus elementum semper nisi. 
Vivamus elementum semper nisi. Aenean vulputate eleifend tellus. Aen dore ean 
leo ligula, porttitor eu, consequat vitae, eleifend ac, enim. Aliquam lorem ante, 

> Lorem ipsum dolor sit amet,eugiat a, tellus. Nulla enim.
> Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt.
> Lorem ipsum dolor ave Maria rhoncus ut sit,eugiat a, tellus.
>  Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt.

   – Dolor ipsum rhoncus ut est dolor sit amet,eugiat a, tellus.
   –  Lorem dolor sit amet,eugiat a, rhoncus tellus. Aenean 

vulputate eleifend tellus. Aen dore ean leo ligula, porttitor eu, 
consequat vitae, seleifend rhoncus ut ac, enim. Integer tincidunt.

> Lorem ipsum dolor ave Maria sit amet,eugiat a, tellus.
> Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt.

Dapibus vin, viverra quis, feugiat a, tellus. Phasellus viverra nulla ut metus varius 
laoreet. Quisque rutrum. Aenean imperdiet. Etiam ultricies nisi vel augue. Curabi 
tur ullam mvest corper ultricies nisi. Nam eget dui. Etiam rhoncus.
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LINDA Störer (Format „Favorit“)

Format  Ø 36 mm

Winkel 15° „Peal Off“ + Schrift

Format „Favorit“

Entspricht der Breite von Badge­Rand 

zu Badge Rundung.

Format „Groß“

Entspricht der Breite des Badges.

Format „Klein“

Entspricht der Breite von Badge­Rand 

zu Anfang Schriftzug. 

Allgemein
Der LINDA Störer basiert auf der Form eines runden 
Stickers. Klassisch in der Signalfarbe Rot. 
Durch seinen Schatten erhält dieser einen gewissen 
Grad an Plastizität und hebt sich noch stärker vom 
Hintergrund ab – ganz im Sinne eines richtigen, 
klas sischen „Fremdkörpers“.
Der Druchmesser steht im Verhältnis zum LINDA Logo 
und Badge. Hier gibt es drei mögliche Größen mit 
einem Favorit. Der Durchmesser entspricht in diesem 
Fall der Breite von Badge­Rand zu Badge­Rundung 
und beträgt bei einem Ausgangsformat von DIN A4 
36 mm (Format „Favorit“). Diese Größen ordnung gibt 
ein ausgeglichenes Verhältnis zum Logo in Hinblick 
auf Wichtigkeit wieder. Zu anderen Formaten verhält 
sich auch dieses Element propor tional in seinem Größen­
verhalten.

Aktions-Störer

Preis-Störer

Beim LINDA SPARezept kommen zwei weitere Varianten 
des Störers hinzu. Diese werden ausschließlich in diesem 
Medium verwendet. Eine Verwendung in einem anderen 
Medium muss mit LINDA vorab geklärt werden.

LINDA Markenhandbuch
LINDA Störer

zu Anfang Schriftzug. zu Anfang Schriftzug. 

Entspricht der Breite von Badge­Rand Entspricht der Breite von Badge­Rand 

zu Badge Rundung.zu Badge Rundung.

Entspricht der Breite des Badges.Entspricht der Breite des Badges.

15°

Lorem ipsum dolor sit amet, consecter elit adipiscing.

Lorem ipsum dolor 
sit adipiscing elit. 

Cum sociis natoque dis 
penatibus et magnis. 

Drehung

Das „Peal Off“ zeigt immer 

in die Mitte des jeweiligen Mediums 

(analog LINDA Badge).

€ 6,99 Sie sparen über 29%
100 g = € 27,96

Bis zu

  XX% sparen3

SONDERFALL "SPARezept"
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Herleitung

Größe 
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Durchmesser: 6xn

Durchmesser: n

Herleitung

Größen-Skalierung  

> proportional

LINDA Markenhandbuch
LINDA Gesundmacher



LINDA 
ICONS

Einführung

Icons „Allgemein“ 

Icons „App“

Icons „Online“Loading ...

LINDA Markenhandbuch
LINDA Icons
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Good  
Design is 
simple, 
that´s why 
it´s so  
compli 
cated.
Paul Rand – US-amerkikanischer Grafikdesigner

ICON

LINDA Icons
Eine einheitliche Formsprache basiert auf dem 
Einhalten von Parametern. Parameter stehen 
für formale Besonderheiten, die zu einem Icon 
den typischen LINDA Look addieren. Sie dienen 
als Orientierung beim Erarbeiten von neuen 
Symbolen. 
	
01 �Rundung als wichtige Charakteristik  

der LINDA Formsprache. 
02 �Schnelle, reduzierte Darstellung von  

Inhalten: Es muss leicht dekodierbar  
und verständlich sein.

03 Kombination Icon und LINDA Badge.

LINDA Markenhandbuch
LINDA Icons
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Ein Icon  
sagt mehr  
als tausend 
Worte.  
Schnell 
und simpel.

Icon „Produkte“
Das Produkt einer Apotheke ist Medizin. Ihre 
häufigste Form ist die Pille. Die reduzierte Form 
basiert auf einem Rechteck mit zwei runden 
Seiten und einer typischen Kapsel-Unterbrechung 
in der Mitte.

Icon „Glücksspiel“
Ein vierblättriges Kleeblatt ist ein häufiges Symbol 
für „Glück“. Wiederholung der Herz-Icons als 
reduzierte Visualisierung der Blätter. Minimale An- 
passung der Form für einen stärkeren, organischen 
Charakter.

Icon „Vorteil“
Plus als Symbol für eine Addition, einen „Mehr­
wert“. Die simple Form des Pillen-Icons wird  
hier aufgegriffen für eine starke Corporate-Form­
sprache. 

Icon „Gesundheit“
Das Herz als Motor unseres Körpers. In unserem 
Fall als Visualisierung von „Gesundheit“.  
Eine horizontale Spiegelung mit spitzem Zulauf 
wiederholt die Form des Pillen-Icons und fügt  
sich harmonisch in die Formsprache.

LINDA Markenhandbuch
LINDA Icons
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Icon „Produkt fotografieren“
Kombination aus den Elementen „Foto-Ecken“ 
und „Produkte“ zur Visualsierung dieser Aktion.

Icon „Freien Text eingeben“
Analog des Icons „Rezept“ basiert diese Zeichen 
auch auf einer modifizierten Version des LINDA 
Badges mit weißen Balken. Ein Stift fungiert als 
Symbol für „Text“ / „Schreiben“.

Icon „Rezept fotografieren“
„Foto-Ecken“ als Assoziations-Geber des  
Suchfeldes einer Kamera. Darstellung  
der Aktion Fotografieren, in diesem Fall von 
einem Rezept.

Icon „Mein Rezept einlösen“
Eine leicht modifizierte Badge-Form mit weißen 
Balken dient als vereinfachte Darstellung eines 
Rezepts. Der Farbeinsatz ist ebenfalls auf dieses 
Medium zurückzuführen.  

Icon „Einstellungen & Hilfe“
Das Icon besteht aus zwei Komponenten – ein 
Zahnrad und ein Fragezeichen. Die Besonderheit 
hier ist der Punkt des Fragezeichens in Form des 
LINDA Badges. 

Icon „E-Mail-Kontakt“
Auch hier ist die Basis eine leicht modifizierte 
Badge-Form. Ein Dreieck bildet die Klappe und 
vervollständigt die reduzierte Darstellung eines 
Kuverts.

Icon „Anleitung“
Ausgang ist auch hier eine leicht modifizierte 
Badge-Form im Hochformat mit weißen Balken 
als vereinfachte Darstellung eines Handbuchs.  

Icon „Mein Profil“
Stilisierte Visualisierung eines Figur-Icons.  
Die Rundung in der Schulterpartie verstärkt die 
Zugehörigkeit zur LINDA Formwelt.  

Icon „Über LINDA Apotheken“
Repräsentation des Unternehmens durch das 
reduzierte Symbol LINDA „L“. 

Icon „Datenschutz“
Eine Kombination aus dem LINDA Badge und 
spezifischen Elementen eines Vorhängeschloss 
zur Visualisierung des Themas "Datenschutz". 

Icon „Nutzungsbedingungen“
Das klassische Paragraphenzeichen. Durch  
seine Rundungen und die Farbgebung fügt es 
sich gut in die LINDA Formwelt ein.

Icon „Meine Historie“
Wiederholung des Icons „Rezept“. Durch  
Darstellung eines Rapport addieren wir  
die zeitliche Achse des Themas Historie.

Icon „Meine LINDA Apotheke“
Verwendung des Icons „Standort“ für einen 
leicht abgewandelten Inhalt – Informationen  
zu den LINDA Apotheken in der Nähe.

LINDA  
Apotheken  
App

LINDA Apotheken App
Neben dem Einsatz von Farbe ist es wichtig, dass die Inhalte einer  
App leicht verständlich dargestellt werden. Eine Sprachform ohne  
Barrieren sind Bilder. Erweiterung der Icon-Reihe auf Basis der Inhalte  
der LINDA Apotheken App. 
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Unsere 
zwei  
Icons  
exklusiv 
für den  
Einsatz
online.

Icon „Warenkorb“
Dieses Icon ist vor allem für den Einsatz im Web- 
Bereich vorgesehen. Ein gelerntes Zeichen ist  
der Einkaufswagen. Durch die Wiederholung der 
Rundung in Anlehnung an das LINDA Badge  
spiegelt dieses Icon perfekt die LINDA Formsprache.

LINDA Markenhandbuch
LINDA Icons

Icon „Standort“ 
Analog zum Icon „Warenkorb“ findet dieses  
Icon vor allem im Web seinen Einsatz. Für ein 
harmonisches Gesamtbild wird das „ L“ aus dem 
Logo Schriftzug extrahiert und personalisiert das 
gelernte Symbol für „Standort“. 
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LINDA 
SPRACH
WELT

Einführung

Regelwerk

Dos and Don´ts
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William Faulkner

Schreibe
jeden Satz  
so, dass  
man  
neugierig 
auf den 
nächsten 
wird. Wie spricht eigentlich LINDA?

Zu einem ganzheitlichen Markenauftritt gehört 
die Definition der Corporate Language. Denn 
Sprache unterstützt die Persönlichkeit von 
Marken und Unternehmen – Vorzeige-Beispiel: 
IKEA. Die Aufgabe einer Corporate Language  
besteht darin, die Markenwerte und die Unter­
nehmensphilosophie auf verbaler Ebene ein­
heitlich zu transportieren.

LINDA Markenhandbuch
LINDA Sprachwelt

?
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> �LINDA ist ein zeitgemäßes Unternehmen, darum verwenden  
wir auch eine zeitgemäße Sprache, ohne uns anzubiedern. 
Damit ist keine Jugendsprache gemeint.  

> �Wir siezen unsere Leser. Ausnahme: in unserem  
Kinderheft „Lindani“

> �Wir sprechen von LINDA in der dritten Person – sagen aber  
auch „wir“, das macht uns nahbarer 

Sprachliche Regeln Ansprache 

Sprachliche Regeln Satzbau & Gliederung von Texten#3

#2

 I Wir verwenden einfache, gut  
verständliche Sätze I Wir versuchen 
Schachtelsätze zu vermeiden  
 I Aus Gründen der Verständlichkeit  
versuchen wir, nicht zu viele  
Informationen (oder Adjektive) in 
einen Satz zu packen I Eine Satz­
länge von 15-20 Wörtern ist optimal  
 I Überschriften und Zwischenüber­
schriften strukturieren lange Texte 
und übernehmen die Aufgabe,  
das Interesse des Lesers zu  
wecken und ihn zum Weiterlesen 
zu animieren I Überschriften und  
Zwischenüberschriften werden mit 
einem Punkt abgeschlossen.

LINDA Markenhandbuch
LINDA Sprachwelt

> �LINDA ist nahbar, empathisch  
und emotional 

> �Unsere Sprache ist eindeutig  
und konkret 

> �Wir verwenden, wenn möglich, 
keine Anglizismen 

> �Unser Ton ist verbindlich und 
freundlich 

> �Wir sind seriös und nehmen  
unsere Kunden ernst 

> Wir belehren nicht, wir klären auf

Sprachliche Regeln Tonalität  #1

Du? Sie?

Lektion 
eins  
bis  
drei
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 4.2 Aktionen

Die Headlines zu den  
Kampagnen ...

... müssen keinem spezifischen Duktus folgen, da sie auf  
Plakaten oder Flyern nie oder nur selten zusammen mit  
anderen Aktions-Headlines gemeinsam erscheinen werden. 

Als Teil der Homepage muss sich die Aktions-Headline jedoch 
dem dort geltenden Headline-Duktus unterordnen. 

Aktions-Headlines müssen sprachlich etwas „lauter“ sein,  
um Aufmerksamkeit zu erregen. Sie dürfen (spätestens in der  
Unterzeile oder im Störer) einen call to action beinhalten.

Ausnahme!

LINDA Markenhandbuch
LINDA Sprachwelt

Sprachliche Regeln Headline-Mechanik #4

Laut!

Lektion 
vier  
bis 
fünf

Variante A: Einzeiliger Headline-Duktus  

Alle Informationen stecken in einer Zeile. 
Beispiel: Ihre Apotheken mit dem Plus an Beratung und Service.

Variante B: Zweizeiliger Headline-Duktus

Die Overline verschafft Orientierung: „Worum geht es?“  
Die zweite Zeile konkretisiert den Gedanken. 
Beispiel: Über uns.  
Ihre LINDA Apotheken stellen sich vor.

> �Die Headline soll neugierig machen und den folgenden  
Text zusammenfassen 

> �Die Headlines sind kurz und gut verständlich 

> �Die Web-Texte folgen einem wiedererkennbaren Headline- 
Duktus. Das schafft Struktur, Klarheit und Verbindlichkeit

Sprachliche Regeln Textinhalt & Textposition#5
> �Wir fragen uns beim Verfassen 

eines Textes immer, was für den 
Kunden oder Leser wirklich  
interessant ist. Das kann sich von 
einer Binnen-Wahrnehmung  
unterscheiden – nicht selten misst 
man als Mitarbeiter eines Unter­
nehmens einer Information einen 
größeren Stellenwert bei als ein  
Leser oder Kunde.

> �Das schließt auch Überlegungen 
für uns mit ein, an welcher  
Position im Text eine Information 
ihre Wirkung am besten  
entfaltet und wie man Leser zum 
Weiterlesen animiert. 

4.1 Webtexte
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Sprachliche Regeln Schreibweisen  

Vokabeln?

Lektion 
sechs

 Linda Apotheken
  Linda Muster-Apotheke 
in Musterstadt

 Linda-Beauftragte
 Linda Regio-Star
  Linda-Umschau 
Apotheken Umschau mit 
Linda Spezial

 Green Linda
 Linda Sparrezept
 liam
 Payback
 Initiative Diabetes

 LINDA Apotheken
  LINDA Muster-Apotheke 
in Musterstadt

 LINDA Beauftragte
 LINDA Regio Star
  LINDA Umschau 
Apotheken Umschau mit 
LINDASPEZIAL

 greenLINDA
 LINDA SPARezept
LIAM
PAYBACK
INITIATIVE DIABETES

falsch RICHTIG
 Linda Apotheken Linda Apotheken Linda Apotheken Linda Apotheken
  Linda Muster-Apotheke   Linda Muster-Apotheke   Linda Muster-Apotheke   Linda Muster-Apotheke   Linda Muster-Apotheke   Linda Muster-Apotheke   Linda Muster-Apotheke   Linda Muster-Apotheke   Linda Muster-Apotheke   Linda Muster-Apotheke   Linda Muster-Apotheke   Linda Muster-Apotheke 
in Musterstadtin Musterstadtin Musterstadtin Musterstadtin Musterstadtin Musterstadtin Musterstadtin Musterstadt

 Linda-Beauftragte Linda-Beauftragte Linda-Beauftragte Linda-Beauftragte Linda-Beauftragte Linda-Beauftragte Linda-Beauftragte Linda-Beauftragte Linda-Beauftragte Linda-Beauftragte Linda-Beauftragte Linda-Beauftragte
 Linda Regio-Star Linda Regio-Star Linda Regio-Star Linda Regio-Star Linda Regio-Star Linda Regio-Star Linda Regio-Star Linda Regio-Star Linda Regio-Star Linda Regio-Star
  Linda-Umschau   Linda-Umschau   Linda-Umschau   Linda-Umschau   Linda-Umschau   Linda-Umschau   Linda-Umschau   Linda-Umschau   Linda-Umschau   Linda-Umschau   Linda-Umschau   Linda-Umschau 
Apotheken Umschau mit Apotheken Umschau mit Apotheken Umschau mit Apotheken Umschau mit Apotheken Umschau mit Apotheken Umschau mit Apotheken Umschau mit Apotheken Umschau mit Apotheken Umschau mit Apotheken Umschau mit 
Linda SpezialLinda SpezialLinda SpezialLinda SpezialLinda SpezialLinda SpezialLinda SpezialLinda SpezialLinda SpezialLinda SpezialLinda SpezialLinda Spezial

 Green Linda Green Linda Green Linda Green Linda Green Linda Green Linda Green Linda Green Linda Green Linda Green Linda Green Linda Green Linda
 Linda Sparrezept Linda Sparrezept Linda Sparrezept Linda Sparrezept Linda Sparrezept Linda Sparrezept Linda Sparrezept Linda Sparrezept Linda Sparrezept Linda Sparrezept Linda Sparrezept Linda Sparrezept
 liam liam liam liam liam liam liam liam liam liam liam liam
 Payback Payback Payback Payback Payback Payback Payback Payback Payback Payback Payback Payback Payback Payback
 Initiative Diabetes Initiative Diabetes Initiative Diabetes Initiative Diabetes Initiative Diabetes Initiative Diabetes Initiative Diabetes Initiative Diabetes

#6

> LINDA immer in Versalien>  LINDA niemals mit 
Bindestrich

> LINDA niemals trennen

DIE 3 GOLDENEN REGELN
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